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> Warum ist ein einheitliches Erscheinungsbild wichtig?

Die Westfadlische Wilhelms-Universitat Miins-

ter zahlt mit ihren ca. 44.500 Studierenden
(WS 2016/2017) und mit einem Angebot von
rund 280 Studiengangen zu den grofdten
Universitdten Deutschlands. Um sich im
nationalen und internationalen Wettbewerb
mit anderen Hochschulen erfolgreich posi-
tionieren zu kdnnen, braucht die WWU eine

unverwechselbare Identitat.

Die WWU als Marke

Visuell wird die ,,Corporate Identity“ durch
eine starke Marke und ein markantes
Corporate Design kommuniziert. Ziel ist es,
zentrale Werte der Universitat Miinster,
wie Modernitat, Tradition, Offenheit, Inno-
vationskraft, Dynamik, Qualitdt und Vielfalt
authentisch nach innen und aufien zu
transportieren. Besonders wichtig ist
hierbei ein einheitliches und konsistentes
Erscheinungsbild. Es gewdhrleistet die
Wiedererkennbarkeit, steigert den Bekannt-
heitsgrad und hilft auf diese Weise, ein
individuelles Profil der WWU zu etablieren.

Das Institut fiir Kommunikationswissen-
schaft der WWU unter der Leitung von Prof.
Dr. Ulrike Rottger entwickelte im Jahr 2005

ein Kommmunikationskonzept, das die

Universitdat Miinster als diejenige Universitat
positioniert, ,,die sich durch eine Kombina-
tion von hochster Qualitdt in Forschung

und Lehre im lebenswerten Umfeld der
sympathischen Stadt Miinster auszeichnet®.
Daraus leitet sich der Claim ,,wissen.leben*
ab, der die zuvor beschriebenen Merkmale
auf den Punkt bringt und einprdagsam biindelt.

Zielgruppen des Corporate Designs

Das Corporate Design hat die Aufgabe, klare
Gestaltungsparameter fiir die Darstellung der
Universitdt zu definieren, um ein konsistentes
Erscheinungsbild nach innen und aufien

zu gewdhrleisten. Die hier veroffentlichten
Richtlinien richten sich gleichermafien an
WWU-Mitarbeiter und externe Partner.

Sie sollen Gestaltern unnotige Vorarbeiten
und zeitraubende Detailentscheidungen
ersparen und gleichzeitig gestalterische
Freiheit in einem erkennbaren Spielraum
ermoglichen. Gewiinscht ist Kreativitat,
aber auch Sensibilitdat im Umgang mit den
hier vorliegenden und bewusst einfach
gehaltenen Basisdefinitionen.

Wir wiinschen Ihnen viel Freude mit dem
Corporate Design Manual der Westfalischen
Wilhelms-Universitat Miinster.
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> Hinweise fiir die Anwendung des Corporate Designs

Damit das Corporate Design fiir alle universitdren Kommunikationsmedien verstédndlich

ist und umgesetzt werden kann, finden Sie auf den folgenden Seiten eine Auflistung der

Ansprechpartner/-innen und Bezugsquellen sowie grundlegende Informationen zu den

Bestandteilen und zur Anwendung des Corporate Designs.

lhre Ansprechpartner/-innen

Marketing & Corporate Design:
WWU Marketing

Christine Thieleke

Tel. 0251 83-21415

Fax 0251 83-22334

wwumarketing@uni-muenster.de

Webdesign, Filme & Videos:

WWU Pressestelle, Online-Redaktion
Peter Wichmann

Tel. 0251 83-22184

Fax 0251 83-22258
peter.wichmann@uni-muenster.de

Interner Designservice:
Vanessa Dartmann

Tel. 0251 83-21382

Fax 0251 83-22334
designservice@uni-muenster.de

Externer Designservice™:
goldmarie design
Marcus Broda
Sternstrafie 32

48145 Minster

Tel. 025139776770

Fax 025139776771
broda@goldmarie-design.de

Bezugsquellen

WWU-Beschéftigte finden Informationen und
Downloads (Logo und Claim, Vorlagen fiir Kor-
respondenz, PowerPoint-Prdsentationen, Visi-
tenkarten etc.) zu den folgenden Gestaltungs-
elementen und -vorlagen im Intranet ,,My WWU*“
unter uni-muenster.de/intern/marketing.
Externe konnen sich im Internet informieren
unter uni-muenster.de/marketing.

Basiselemente

Das Logo

Das Logo steht Ihnen in unterschiedlichen
Dateiformaten fiir verschiedene Anwendungs-
gebiete zur Verfligung: fiir den allgemeinen
Office-Gebrauch (Microsoft Word), fiir hoch-
wertige Druckerzeugnisse (Programmbhefte,
Jahresberichte, Plakate, Einladungskarten etc.)
und fiir die Bildschirmdarstellung (Web).

Der Claim

Der Claim ,wissen.leben® wird in unterschied-
lichen Dateiformaten fiir verschiedene An-
wendungsgebiete zur Verfligung gestellt.

* Fiir die Umsetzung des Corporate Designs an der WWU Miinster ist die Agentur ,goldmarie design*
Vertragspartner der Universitdt. Neben der Expertise und den vergiinstigten Konditionen hat
die Zusammenarbeit mit einer Partneragentur den Vorteil, dass die WWU fiir Designauftrage

an goldmarie weder Vergleichsangebote einholen noch Projekte ausschreiben muss.



Die Hausschriften

Die Hausschrift der WWU heifit Meta. Die in
diesem Manual definierten Schriftschnitte
der Meta werden WWU-Beschaftigten auto-
matisch auf ihren Rechnern bereitgestellt.
Fiir bestimmte Printmedien wird als zweite
Hausschrift Adobe Garamond verwendet. Sie
ist ebenfalls auf Ihrem PC installiert.

Geschiftsausstattung

Vorlagen fiir den internen und

externen Schriftverkehr

Den Beschéftigten der WWU stehen fiir die
Korrespondenz ein Brief und ein Kurzbrief
zur Verfuigung (Word-Dateien fiir PC und
Mac). Der Brief dient gleichzeitig als Fax-
vorlage. Die Schriftstiicke kénnen {iber den

eigenen Drucker ausgedruckt werden.

Briefbogen Premium

Dieser Briefbogen ist ein zusatzliches, kosten-

pflichtiges Angebot fiir hochwertige Korres-
pondenz. Die Vordrucke produziert eine

Druckerei.

GruBkarten

Die GrufRkarten (Compliment Slips) sind ein
zusatzliches, kostenpflichtiges Angebot
fiir hochwertige Korrespondenz. Sie stehen
in verschiedenen Varianten zur Verfiigung.

Die Produktion erfolgt tiber eine Druckerei.

Corporate Design Manual
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Visitenkarte

Sie konnen lhre Visitenkarte im Intranet iiber
eine Eingabemaske selber erstellen und die
Bestellung direkt abschicken. Die Abrechnung
erfolgt Giber den zentralen Druck- und Scan-
service der WWU.

Mitarbeitervorlagen

PowerPoint

Fur PowerPoint-Prasentationen gibt es Vorlagen
in verschiedenen Farben und Layouts — sowohl
blanko ohne Inhalte als auch mit grundlegen-
den Informationen tiber die WWU.

Weitere Vorlagen (z.B. fiir Plakate, Deckblét-
ter, GruRkarten) finden Sie auf den Intranet-
seiten des WWU Marketings.

Handbiicher fiir Gestaltungsrichtlinien

Corporate Design Manual
Das Corporate Design Manual stellt die Gestal-
tungselemente und Anwendungsrichtlinien

der WWU vor und gibt praktische Beispiele.

Webguide

Der Webguide legt die Richtlinien fiir die
Anwendung des Corporate Designs im Web
fest. Sie finden ihn im Intranet unter
https://sso.uni-muenster.de/intern/
webguide
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> Dateiformate fiir WWU-Logo und -Claim

Das WWU Logo gibt es in verschiedenen Datei-
formaten. Welches Format sich fiir welche
Anwendung eignet, haben wir lhnen in der
folgenden Ubersicht zusammengefasst:

eps (Encapsulated PostScript) ist eine vektor-
basierte Grafikdatei. Sie ist unendlich ver-
groferbar und kann beliebig oft gespeichert
werden, ohne an Qualitdt zu verlieren

(= verlustfreies Datenformat). Somit birgt
dieses Dateiformat keine Einschrdankung in
seiner Nutzung und Bearbeitung. Die eps-
Datei ist mit einem transparenten Hintergrund
angelegt und kann deshalb gut auf farbigen
(groBen wie kleinen) Flachen angewendet
werden — zum Beispiel fiir den Druck auf
Give-aways, Roll-ups oder Bannern.

pdf (Portable Document Format) ist ein ge-
normtes Containerformat. Es kann Schriften,
Bilder und/oder Vektorgrafiken enthalten und
diese plattformunabhédngig originalgetreu
wiedergeben. Damit eignet es sich hervorra-

gend fiir einen sicheren Datenaustausch.

Das Format ist sehr flexibel und kann im Print-

als auch im Webbereich genutzt werden.

tif/tiff (Tagged Image File Format) ist ein
pixelbasiertes Bildformat in hochster Quali-
tat. Eine tif-Datei verliert nicht an Qualitat

(= verlustfreies Datenformat), ist jedoch nicht
unbegrenzt vergroBRerbar. Sie ist mit einem
transparenten Hintergrund angelegt und kann
deshalb gut auf farbigem Hintergrund ange-
wendet werden. Das tif-Format ist kompatibel
mit fast allen Bildbearbeitungs- und Foto-
verwaltungsprogrammen und eignet sich ins-
besondere fiir den Printbereich (Grafiken und
Fotos in Broschiiren, Flyern etc.). Ein Nachteil
des tif-Formats liegt darin, dass es sich um
extrem grof3e Dateien handelt. Auch kdnnen
tif-Dateien nicht im Internet angezeigt/fiir
Webseiten verwendet werden.

ipg (Joint Photografic Experts Group) ist ein
pixelbasiertes Bildformat. Seine Vorteile lie-
gen darin, dass es eine kleine Dateigrofie hat
und mit allen Softwareprogrammen kompa-
tibel ist. jpg-Dateien lassen sich somit sowohl
im Print- als auch im Web-Publishing-Bereich
anwenden. Die Qualitat lasst sich auswahlen,
die Datei ist jedoch nicht unbegrenzt vergro-
Rerbar. Auch wird sie bei jedem Speichern
etwas kom- primiert und verliert somit an
Qualitat (= kein verlustfreies Datenformat).
Das jpg-Format unterstiitzt keine Transpa-
renzen und hat einen weien Hintergrund,
womit es sich nicht auf farbigen Flachen
einsetzen ldsst. jpg-Dateien eig-nen sich ideal
fiir Logos/Dateien, die im Web oder digital (in
Présentationen, am Bildschirm) eingesetzt

werden sollen.



png (Portable Network Graphics) ist ein
pixelbasiertes Bildformat. Es kann verlust-
frei gespeichert werden, ist jedoch begrenzt
skalierbar/vergroBerbar — abhdngig von der

Auflosung. PNG-Dateien haben einen transpa-

renten Hintergrund und eignen sich ideal fiir
den Einsatz im Web oder in digitalen Anwen-

dungen (z. B. Prdsentationen, am Bildschirm).

svg (Scalable Vector Graphics) ist, wie der
Name schon sagt, ein vektorbasiertes Datei-
format, das ohne Qualitdtsverlust beliebig
skaliert werden kann. Dieses Format ist aus-
schlieBlich fiir Webanwendungen geeignet.
Alle (halbwegs) aktuellen Webbrowser
kdonnen Dateien in diesem Format, unabhéan-

gig vom Hintergrund, darstellen.

Corporate Design Manual
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emf (Windows Enhanced Metafile)

ist ein Grafikformat (32-bit-Format) von
Microsoft und eine Weiterentwicklung von
Windows Metafile. Das Format EMF bietet
die Moglichkeit, mit Bézierkurven zu arbei-
ten und kann daher auch bei komplexeren
Grafiken mit Rundungen eingesetzt werden.
EMF bietet sich als Dateiformat an, wenn es
um den Austausch von Vektordaten zwischen
Illustrationsprogrammen und MS-Office-
Anwendungen geht.
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> Das Logo der Westfdlischen Wilhelms-Universitat Miinster

—— WWU

Die folgenden Seiten stellen den Kern des Corporate Designs vor: das WWU-Logo.

Das Logo stellt das visuelle ,,Markenzeichen“ der Universitdt dar. Es hat einen hohen Wieder-

erkennungs- und Identifikationswert nach innen und auflen, weshalb seine korrekte Verwendung

besonders wichtig ist. Fiir die Anwendung des Logos gibt es feste Richtlinien.

Entwurf

Das WWU-Logo besteht aus einer kombinier-
ten Wort-Bildmarke, die neben dem Namens-
zug der Universitat das Fiirstbischoéfliche
Schloss, der Hauptsitz der Universitat, in
stilisierter Form zeigt. Wahrgenommen wird
eine Formensprache, die durch ihre Einfachheit

und Klarheit unverwechselbar und zeitlos ist.

Charakter und Aussage

Der Aufbau des Logos ist geometrisch mar-
kant und einfach. Damit hat es einen hohen
Wiedererkennungswert. Sein moderner und
zeitloser Charakter spiegelt sowohl die tradi-
tionellen Werte der WWU wider als auch
Modernitat, Offenheit und Dynamik — und
wird der groBBen Vielfalt der Universitat somit
in allen Bereichen gerecht.

Das Logo greift die Frontalansicht des
Schlosses in stark reduzierter Form auf. Es
geht nicht auf die Betonung der Vertikalen in

der Schlossfassade ein, sondern orientiert

sich deutlich an den Elementen der horizon-
talen Wand- und Dachgliederung. Der beherr-
schende Mittelpavillon mit Dreieckgiebel
und Attika sowie die weit vorspringenden
Fligelbauten werden in stark reduzierter
Form aufgegriffen.

Der formale Aufbau der Bildmarke und die
Typografie der Wortmarke korrespondieren
in ihrer sachlich und reduziert wirkenden
Ausstrahlung. Der durch unterschiedliche
Linienstdrken entstehende fett/fein Kontrast
der Bildmarke definiert die Form und zeigt
eine Vielschichtigkeit, die die Universitat
Minster charakterisiert. Die durch die Linien
abgegrenzten Freirdume tragen zu einem

offenen, luftigen Eindruck bei.



> Die Definition des Logos
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—— WWU

Typografie Wortmarke:
Meta Bold (WWU) | Meta Normal (Miinster)

Farben:

Pantone Black 7
CMYK:Co|Mo|Y10|Kogo
RGB:R62|G 62|B 59
Hexadezimalwert: 3E3E3B
RAL (D2) 000 15 00

Das Logo darf nicht verandert werden!

Das WWU-Logo ist urheberrechtlich
geschiitzt. Eine nicht erlaubte Nutzung
wird gerichtlich verfolgt. Fragen zur
Verwendung und Weitergabe des Logos
(z.B. durch Dritte, an Kooperationspartner)
sowie zur richtigen Anwendung beantwortet
lhnen gerne das WWU Marketing. Logos
flir Institute oder andere Einrichtungen
der WWU diirfen aus Griinden des Marken-
schutzes keine Bestandteile des WWU-Logos

integrieren, da dies das Logo der Uni-
versitat verwdssern/entfremden wiirde.
Sie sollen einen vollig eigenstdandigen
Charakter haben. Bitte sprechen Sie
deshalb |hre Logoentwicklung mit

dem WWU Marketing ab. Auf Medien
werden immer beide Logos aufgefiihrt:
Das WWU-Logo als Dachmarke oben links
und das Sekundér-/Sublogo unten rechts
(beim Briefbogen oben rechts).

» 13



> GroBensystem

Die Wort-Bildmarke gibt es in zwei unter-

schiedlichen Varianten.

Logovariante 1

Die Gesamtbreite der Logovariante 1 betragt

mindestens 30 mm und darf diese nicht unter-

schreiten. Anwendungsbeispiele sind
Briefvorlagen, Broschiiren oder Plakate.

Logovariante 2

Bei einer Verkleinerung des Logos muss
Logovariante 2 verwendet werden. So lasst
sich eine optimale Lesbarkeit, Pragnanz und
Wiedererkennung gewahrleisten. Ein Beispiel
flir die Verwendung von Logovariante 2 sind
Give-Aways.

Corporate Design Manual
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30 mm

20 mm
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> Logofarben und Farbumgebung des Logos in der Praxis

Richtige Anwendung

Das Logo steht tiblicherweise in Pantone Black 7
bzw. in CMYK (90 % Schwarz, 10 % Yellow) auf
weiem Untergrund. Diese Definition gilt fir
Printerzeugnisse wie zum Beispiel Flyer,
Broschiiren, Plakate, Einladungskarten

oder die Beschriftung von Schildern und

Fahrzeugen.

Auf dem Biefbogen und dem Kurzbrief wird
das Logo in 100% Schwarz angelegt, um
einen Qualitatsverlust bei der Wiedergabe
des Logos auf herkdmmlichen Arbeitsplatz-
druckern zu vermeiden.

AuBerdem kann das Logo in invertierter Form
(Weif3) oder in 35% Schwarz auf Farbhin-
tergriinden, die zu dem verbindlichen Farb-
spektrum gehdren (siehe Kapitel 2.3 Farben),
platziert werden. Eine ausreichende Kontrast-
wirkung muss jedoch sichergestellt sein.

Bei Premium-Printprodukten, wie z.B. dem
Briefbogen Premium, und hochwertigen
Imagemedien kann das Logo in Silber
(Pantone 877), Gold (Pantone 871) oder
60% Schwarz verwendet werden.

— WWU

MUNSTER

Logo in Pantone Black 7 auf weiRem Hintergrund

— WWU

MUNSTER

Logo in 100% Schwarz auf weif’em Hintergrund

Logo negativ (Weif3) auf farbigem Hintergrund

Logo 35% Schwarz auf farbigem Hintergrund

Logo in Silber (Pantone 877) oder 60% Schwarz
auf weiem Hintergrund



Corporate Design Manual

2. Grundelemente | 2.1 Logo » 16
> Beispiele falscher Umsetzungen
Falsche Anwendung
Grundsatzlich darf das Logo nicht als Out- »Photoshop-Spielereien®, wie zum Beispiel
line-Variante verwendet werden. AuBBerdem die Verwendung von Relief-Filtern, sind aus-
sollte das Logo weder mit einem harten driicklich nicht gestattet.

bzw. weichen Schatten hinterlegt werden.

0
' 2 W/ falsche Umsetzung:
—— U:U Outline-Variante

—— 1 MUNSTER

/WW falsche Typografie
)_4 Miinster

: falsche Anordnung
WWwWu

MUNSTER

falsche Logofarbe

falsche Hintergrundfarbe

falsche Proportionen

_———— MUNSTER

falsche Kombination/
Anordnung

MUNSTER

Fachbereich oder Institut X
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Die Hausschriften der WWU Miinster und ihre besondere Charakteristik

Schrift und Typografie sind wichtige Gestaltungsparameter im Erscheinungsbild eines

Unternehmens. Sie tragen wesentlich zum Aufbau einer eigenstdndigen visuellen Auf3en-

darstellung bei. Auf den folgenden Seiten werden die Schriften und ihre Anwendungsfelder

festgelegt, damit Briefe und Verdffentlichungen der WWU Miinster einheitlich aussehen

und leicht wiederzuerkennen sind. Diese Schriften nennt man Hausschriften. Grundsdtzlich

muss eine gute Hausschrift zwei Bedingungen erfiillen: Die gesetzten Textformen miissen gut

lesbar sein und die Anmutung der Schrift sollte den Zielen des Unternehmens entsprechen.

Meta

Hausschrift 1: Meta

Hausschrift 1 und Basisschrift der WWU
Minster ist die Schriftfamilie Meta, die
von dem renommierten Schriftenentwickler
Erik Spiekermann geschaffen wurde.

Die Meta ist eine typografische Persénlichkeit
und passt deshalb hervorragend zur Univer-
sitat Miinster: sachlich und trotzdem charmant.
Es handelt sich dabei um eine serifenlose
Antiqua, die sich in erster Linie durch ihre
hervorragende Lesbarkeit und ihre schmale
Laufweite auszeichnet. Im Kleinen platzsparend
und bestens lesbar, grof3 gesetzt ein echter
Blickfang. Diese Schrift eignet sich ideal fiir
Editorial-, Corporate- und Info-Design.

In den 1990er Jahren hat die Meta weite
Verbreitung bei Zeitschriften und Beschilde-
rungen gefunden. Zu den Merkmalen zadhlen
ein grofiziigiger Abstand zwischen den
Zeichen, schrdage Rundungsabschliisse bei
den Buchstaben C, G, S, a, ¢, s, abgeschragte
und teilweise leicht gebogene obere Ab-
schliisse der Vertikalen bei Kleinbuchstaben
sowie runde Punkte beiiund j. Das kleine g
hat eine von der Renaissance-Antiqua inspi-
rierte Form mit offener Schleife. Besonderer
Wert wurde auf die gute Unterscheidbarkeit
aller Buchstaben gelegt, so hat der Klein-
buchstabe | (wie bei ,,lange“) einen Bogen,
um ihn besser vom GroRbuchstaben | (wie
bei, Indien*) unterscheiden zu kénnen.

> 17



> Die Anwendung der Schrift Meta

In der Birokommunikation (Briefe, Kurz-
mitteilungen etc.) werden ausschlieBlich
die folgenden drei Schriftschnitte der Meta
verwendet: Normal, /talic und Bold. Die
Meta kommt dariiber hinaus in allen wei-
teren Printprodukten zum Einsatz. Fiir den
E-Mailverkehr der WWU Miinster sollen die
Hausschriften nicht verwendet werden, da

sie auf fremden Rechnern ggf. nicht korrekt

Corporate Design Manual
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dargestellt werden. Etabliert hat sich in
E-Mails die frei zugdngliche Schrift Verdana.
Vorgaben fiir E-Mailsignaturen finden Sie im
Kapitel ,,Weitere Richtlinien“. Definitionen
und weitere Beispiele, wann welcher Schrift-
schnitt wie verwendet werden soll, sind in
den Kapiteln 3. Geschédftsausstattung und

4. lmagemedien zu finden.

Meta Normal fiir FlieBtexte und Uberschriften
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 1234567890 §%&(.,;,,“?!)

Meta Italic fiir die Hervorhebung von Textpassagen bzw. Begrifflichkeiten
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 1234567890 §%&(.,;,, “?!)

Meta Bold fiir Uberschriften und die Hervorhebung von Textpassagen bzw. Begrifflichkeiten
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 1234567890 §%&(.,;,,“?!)
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Adobe Garamond

Hausschrift 2: Adobe Garamond

Als zweite Hausschrift verwendet die WWU
Minster die Serifenschrift Adobe Garamond
oder eine andere Schrift aus der Garamond-
Familie. Serifen bilden auf der Schriftlinie eine
optische Fiithrungshilfe, die das Auge von
Wort zu Wort gleiten ldsst und lange Flief3-
texte besser lesbar macht. Die Garamond
wird zum Beispiel im Flief3text der renommier-
ten Wochenzeitung ,,Die Zeit“ verwendet —
und in Publikationen der WWU.

Fur eine traditionelle aber gleichzeitig moder-
ne Institution wie die WWU eignet sich die
Garamond hervorragend als typografische
Ergdnzung zur modernen Schriftfamilie
Meta. Die Garamond ist eine Serifenschrift
mit langer Tradition und besticht durch ihre
eleganten und sehr eigenstdandigen Formen.

Historisch gesehen gehort die Garamond zu
den franzdsischen Renaissance-Antiqua-
Schriften. Sie pragte das Schriftbild der
Antiqua- und Kursivschriften so nachhaltig,
dass bis weit ins 17. Jahrhundert hinein immer
wieder neue Alphabete gleichen Charakters
erschienen. Wenn heutzutage von Garamond
die Rede ist, ist damit nicht eine einzelne
Schrift gemeint, sondern vielmehr eine
Gruppe von Schriften — den Schriften vom
Garamond-Typus. Unter den digitalisierten
Garamond-Schriften gilt die von Adobe als
eine der besten. Als Vorlage diente Robert
Slimbach zunéachst ein Egenolff-Berner-
Schriftmuster aus dem Jahr 1592. Nach
Recherchen im Plantin-Moretus-Museum in
Antwerpen entschied sich Slimbach fiir eine
Uberarbeitung des Erstentwurfs, um den
Lettern mehr Vitalitdt und Authentizitat zu
geben. Auch die Zierbuchstaben, Ornamente,
historische Ligaturen und die Titelsatz-
Lettern in der Adobe Garamond verdanken
wir dieser Studienreise.
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> Die Anwendung der Schrift Adobe Garamond

In langen FlieBtexten (nicht in Uberschriften!),
zum Beispiel in Publikationen, der Uni-Zeitung
oder Magazinen sollte die Serifenschrift

Adobe Garamond oder eine andere Schrift aus
der Garamond-Familie die Meta ersetzen, um

eine gute Lesbarkeit zu garantieren.

Adobe Garamond Normal fiir FlieRtexte

Definitionen und weitere Beispiele, wann

welcher Schriftschnitt wie verwendet wird,

finden Sie in den Kapiteln 3. Geschéaftsaus-

stattung und 4. Imagemedien.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 §S%&(.,;,, ?!)

Adobe Garamond Italic fiir die Hervorhebung von Textpassagen bzw. Begrifflichkeiten

abcdefehijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 §%¢e(.,;, 7))

Adobe Garamond Bold fiir die Hervorhebung von Textpassagen bzw. Begrifflichkeiten

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 S%& (.3 2!

> 20
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> Die Basisfarbe und das zugehorige Farbspektrum

Das Farbspektrum ist ein wichtiges Gestal-
tungselement im Rahmen des Corporate
Designs. Es ermoglicht kreativen Freiraum,
setzt aber auch klare Grenzen. Damit eine
moderne und zeitlose Gestaltung fiir viele
Jahre gewahrleistet werden kann, wurde
bewusst die Verwendung von nur einer
Hausfarbe ausgeschlossen. Basis des WWU-
Farbrasters bildet Pantone Black 7, ergédnzt
durch sieben Farbtone in Blau, Griin und
Cassis. Es fallt daher leicht, auf Trends zu
reagieren und bei der Farbwahl eine grof3e
Gestaltungsbreite zu ermdglichen.

Der Basisfarbton Pantone Black 7

Bei dem Basisfarbton der WWU, Pantone
Black 7, handelt es sich um einen dunklen,
neutralen Grauton, der sich fiir die unter-
schiedlichsten Einsdtze problemlos mit fast
jedem Farbton kombinieren ldsst. Dieser
Farbton strahlt Seriositat und Sachlichkeit
aus und wirkt elegant. Er findet als Vollton in
erster Linie Einsatz bei den Basiselementen,
d.h. beim Logo und den Schriften. Dartiber
hinaus wird dieser Farbton in der hochwertigen
Geschéftsausstattung und bei samtlichen
hochwertigen Imagemedien verwendet.

Pantone Black 7

Bei Geschéftspapieren, die auf dem Arbeits-
platzdrucker individuell ausgedruckt werden,
wie zum Bespiel dem Briefbogen oder dem
Kurzbrief, wird das Logo in ,,100% Schwarz“
verwendet. Viele Arbeitsplatzdrucker ver-
fligen nicht tiber die technischen Voraus-
setzungen, die eine Aufrasterung der Farbe
»Schwarz“ ohne Qualitatsverluste ermog-
lichen wiirden.

Es wird bunt: das weitere Farbspektrum

Die Kombination des Basisfarbtons mit frischen,
hellen Farbténen in Blau, Griin und Cassis
ergibt ein modernes, aktives Farbklima. Diese
Varianten werden in den Imagemedien und der
werblichen Kommunikation eingesetzt, d.h. in
Vorlesungsverzeichnissen, Jahresberichten,
Broschiiren, Flyern, Einladungskarten, auf
Plakaten, fiir den Internetauftritt etc. Es be-
steht die Moglichkeit, eine jeweils zielgruppen-
spezifische Farbkombination zu wahlen.

Bei schlichten und sehr sachlichen Print-
produkten kénnen die unten aufgefiihrten
Farben aufgerastert und in Kombination mit
der Basisfarbe Pantone Black 7 verwendet
werden. In Printerzeugnissen, die in erster
Linie Studierende ansprechen sollen, wie zum
Beispiel zielgruppenspezifische Ratgeber,
Vorlesungsverzeichnisse, Plakate etc.,
werden die Farben bevorzugt als Volltonfarbe

(intensiv und modern) eingesetzt.

100% 90% 80% 70% 60%

50% 40 % 30% 20% 10%



Pantone Black 7
Basisfarbton

Pantone 234

Pantone 7462

Pantone 312

Pantone 315

Pantone 3135

Pantone 369

Pantone 390

Die folgenden sieben Farben und der
Basisfarbton Pantone Black 7 ergeben das
Farbspektrum, das bei der Gestaltung samt-
licher Imagemedien zu beriicksichtigen ist.
Innerhalb des Farbspektrums kann jede Farbe
als Vollton oder aufgerastert miteinander
kombiniert werden.

passives Farbklima - serios, sachlich, traditionell

aktives Farbklima - modern, emotional, innovativ

100% 90% 80% 70% 60%
Zusdtzliche Schmuckfarben fiir

festliche Printprodukte

Fiir sehrindividuelle und hochwertige Print-
erzeugnisse, denen ein festlicher Charakter
verliehen werden soll, konnen fiir die Gestal-
tung die Schmuckfarben Silber (Pantone 877)

und Gold (Pantone 871) verwendet werden.
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Die breite Farbpalette mit ihren vielfdltigen
Kombinations- und Gestaltungsmaglichkeiten
ermoglicht es, den Imagemedien der WWU
einen eigenstdndigen, abwechslungsreichen
Charakter zu geben und gleichzeitig ein ein-
heitliches Erscheinungsbild zu wahren.

50% 40% 30% 20% 10%

Silber (Pantone 877)

. Gold (Pantone 871)



> Definition der Farbwerte

Pantone Black 7
CMYK:Co|Mo]|Y10]|Kogo
RGB:R62|G 62 |B59
Hexadezimalwert: 3E3E3B

Pantone 234
CMYK:C30|M100|Yo|Ks
RGB:R175|Go|B 120
Hexadezimalwert: afoo78

Pantone 7462

CMYK: C100|M35|Yo|K40
RGB:R0o|G87|B 0138
Hexadezimalwert: oo578a

Pantone 312
CMYK:C100|Mo|Y10]|Ko
RGB:Ro|G157|B 209
Hexadezimalwert: 009DD1

Pantone 315

CMYK: C100|Mo|Y20|K4o0
RGB:Ro|G110|B 137
Hexadezimalwert: #006E89

Pantone 3135

CMYK: C100|Mo|Y 40| K10
RGB:Ro|G142|B 150
Hexadezimalwert: #008E96

Pantone 369

CMYK: C60|Mo|Y100|Ko
RGB:R122|G181|B 22
Hexadezimalwert: #7AB51D

Pantone 390
CMYK:C40|Mo|Y100]|Ko
RGB:R177|G200|Bo
Hexadezimalwert: #B1C800
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RAL (D2) 000 15 00

RAL (D2) 340 40 45

RAL (D2) 240 40 40

RAL: addquater Farbton nicht vorhanden

RAL (D2) 220 40 40

RAL (D2) 200 50 45

RAL (D2) 110 60 65

RAL (D2) 100 80 80



> Die Verwendung des Claims
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Der Claim ,wissen.leben“ bringt das enge Zusammenspiel zwischen der Universitdt und der

Stadt Miinster markant auf den Punkt. Er betont die Verflechtung zwischen Wissenschaft und

Gesellschaft und fordert gleichzeitig auf, Wissen aktiv zu leben. Als kommunikative Leitidee
unterstiitzt der Claim die Marke und das individuelle Profil der WWU.

Richtige Anwendung

Der Claim steht iblicherweise in Pantone
Black 7 bzw. in CMYK (90% Schwarz, 10 %
Yellow) auf weiBem Untergrund. Diese
Definition gilt flir Printerzeugnisse wie zum
Beispiel Flyer, Broschiiren, Einladungskar-
ten, Plakate, Schilder etc.

Wie das Logo, kann der Claim in invertierter
Form (Weif3) oder in 35% Schwarz auf Farb-
hintergriinden, die zum WWU-Farbspektrum
gehoren (siehe Kapitel 2.3 Farben), platziert
werden. Eine ausreichende Kontrast-
wirkung muss jedoch sichergestellt sein.

Die Breite des Claims ,,wissen.leben* be-
tragt grundsatzlich 50 Prozent der Breite
des Logos. Auf Titel- bzw. Vorderseiten der
Imagemedien und auf Plakaten wird der
Claim an einer fest definierten Position plat-
ziert (vgl. Kapitel 4.1 Gestaltungsraster

fiir Titel / Kapitel 4.4 Gestaltungsraster

fiir Plakate). Auf Messestdnden/-wédnden
oder Fahrzeugbeschriftungen wird der Claim
proportional zum Logo der WWU Miinster
vergrofiert.

Der Claim darf auch in dynamischer Form
verwendet werden. Er ist mit einem Punkt
und einem weiteren Begriff individuell

erweiterbar.

Typografie ,,wissen.leben*:
Meta Medium

wissen.leben

Claim in Pantone Black 7 auf weifem Hintergrund

wissen.leben

Claim negativ (Weif3) auf farbigem Hintergrund

wissen.leben

Claim 35% Schwarz auf farbigem Hintergrund

living.knowledge

Englische Version des Claims: Die Schriftgrofie

entspricht 1:1 der Schritgrofe des dt. Claims fiir
das jeweilige Format. Der englische Claim lauft

dementsprechend ldnger bzw. breiter.

wissen.leben.xxXxxxx

Dynamische Version des Claims: Die Schriftgrofie
von ,wissen.leben.xxxxxx“ entspricht 1:1 der Schrit-
grofle des Claims ,wissen.leben” fiir das jeweilige
Format.
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> Die Verwendung des Universitatssiegels

Das Siegel der Westfdlischen Wilhelms-
Universitat Miinster zeigt Maria mit Krone,
Zepter und Reichsapfel sowie Jesus Christus
aufihrem Arm und geht auf die Griindungs-
zeit der Universitadt im 18. Jahrhundert zuriick.
Als offizielles Dienstsiegel der WWU ist es vor
allem auf Urkunden, Medaillen etc. vorgesehen.

Die Verwendung des Universitatssiegels wird
durch das Rektorat festgelegt. In Geschafts-
ausstattung und Imagemedien dominiert das
Logo der WWU.
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GESCHAFTSAUSSTATTUNG

BRIEFBOGEN | BRIEFUMSCHLAGE | KURZBRIEF | GRUSSKARTE | VISITENKARTE
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> Die WWU-Geschaftsausstattung

Die Geschdftsausstattung der Westfélischen Wilhelms-Universitdt Miinster umfasst grundlegende
Kommunikations- und Présentationsmedien fiir die interne und externe Korrespondenz bzw.
die Darstellung der Universitdt. Dazu gehéren: Briefbégen (Standard und Premium), Brief-
umschldge, Kurzbrief, Gruf3karten und Visitenkarten. Die Medien der Geschdftsausstattung
haben ein festgelegtes Design, das entsprechend ihrer Funktion professionell, serios, klarlinig
und modern gestaltet ist.

—_— " — wWwu

MUNSTER

'
Westfalische Wilhelms- —

Universitdt Miinster — —
48143 Minster o
Tel. +49 251 83-12345 ———— MUNSTER
Fax +49 251 83-12345
Prof. Dr. martina.mustermann@
Martina Mustermann wiwi.uni-muenster.de
Dekanin www.wiwi.uni-muenster.de

— " — wwu

MUNSTER

wissen.leben

wissen.leben
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> Briefbogen Standard: Verwaltung

Auf der zweiten Briefbogenseite werden grundsatzlich

keine Logos und organisatorische Angaben positioniert.

- — WWU

— M UNSTER

WWU Miinster | Schlossplatz 2 | 48149 Minster

Bearbeiter/in

Betreffzeile
Datum

Sehr geehrte Damen und Herren,

Ugiam quaerum vid ea con cone derrundem aliquas estemqui odipsum quaspel endi-
pisitat eos qui nis ut lautatium, alique pellesti cus aut es eos conseque.

Voluptam earuntium cus aut et laceati solenditate pelitat untionsecat acestrum harum

- lam, comnis volut et aut eici corpostotas arion re plabore arum quiati a cuptates pore
perunt occulli quamend elenditia ditia doloris vendandebis dolupta sunt. On rectures
doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et es ut eosillent
et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui debissint
eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usaperio. Ici tem
quiat.

Mit freundlichen GriiRen

Rektorat

DER KANZLER

Dezernat 3.13
Berufungs- und
Personalangelegenheiten

Westfélische Wilhelms-
Universitat Miinster
Schlossplatz 2

48149 Munster

Vorname Nachname
Tel. +49 251 83-XXX
Fax +49 251 83-XXX
vorname.nachname

@uni-muenster.de

XX XX XXXX

verkleinerte Darstellung
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> Briefbogen Standard: Fachbereiche, Institute, SFB — mit Sekundarlogo

Ausschnitt:

60 mm

1no0mm

- L% :‘ Wirtschafts- E
— — ) " 7 H
WWU l\““-‘:f" wissenschaftliche ®

S — MUNSTER ————

ganze Ansicht:

Zone fiir Sekundérlogos
von Fachbereichen,
Instituten, SFB etc.

Das Logo muss in der dafiir
vorgesehenen Flache harmo-

.
= ol Wirtschafts. nisch zum WWU Miinster
——— WWu | bl Wissenschaftliche Logo und zum Aufbau der

——— MUNSTER

WWU Minster | Schlossplatz 2 | 48149 Minster

Betreffzeile

Sehr geehrte Damen und Herren,

Ugiam quaerum vid ea con cone derrundem aliquas estemqui odipsum quaspel endi-

pisitat eos qui nis ut lautatium, alique pellesti cus aut es eos conseque.

Voluptam earuntium cus aut et laceati solenditate pelitat untionsecat acestrum

harum lam, comnis volut et aut eici corpostotas arion re plabore arum quiati a cup-

tates pore perunt occulli quamend elenditia ditia doloris vendandebis dolupta sunt.
On rectures doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et
es ut eos illent et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui
debissint eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usape-

rio. Ici tem quiat.

Mit freundlichen GriiBen

AMTSBEZEICHNUNG,
INSTITUTION

Westfélische Wilhelms-
Universitat Miinster
Schlossplatz 2

48149 Miinster

Bearbeiter:
Vorname Nachname
Tel. +49 251 83-XXX
Fax +49 251 83-XXX
vorname.nachname
@uni-muenster.de

Datum:
XX XX XXXX

verkleinerte Darstellung

organisatorischen Angaben
platziert werden.

Optisch darf das Sekundéarlogo
nicht dominanter als das Logo
der WWU Minster sein.
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Briefbogen Standard: Fachbereiche, Institute, SFB — mit Wortmarke

18 mm

Ausschnitt: 34,5mm  10mm
1
T T
= E lisch
— — vangelisch-
WWU Theologische
— M UNSTER - - .- Fakultat ___________! J—

ganze Ansicht:

—_— " — WWU

——— MUNSTER

WWU Minster | Schlossplatz 2 | 48149 Minster

Betreffzeile
Sehr geehrte Damen und Herren,

Ugiam quaerum vid ea con cone derrundem aliquas estemqui odipsum quaspel endi-
pisitat eos qui nis ut lautatium, alique pellesti cus aut es eos conseque.

Voluptam earuntium cus aut et laceati solenditate pelitat untionsecat acestrum

= harum lam, comnis volut et aut eici corpostotas arion re plabore arum quiati a cup-
tates pore perunt occulli quamend elenditia ditia doloris vendandebis dolupta sunt.
On rectures doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et
es ut eos illent et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui
debissint eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usape-
rio. Ici tem quiat.

Mit freundlichen GriiBen

Evangelisch-
Theologische
Fakultdt

AMTSBEZEICHNUNG,
INSTITUTION

Westfélische Wilhelms-
Universitat Miinster
Schlossplatz 2

48149 Miinster

Bearbeiter:
Vorname Nachname
Tel. +49 251 83-XXX
Fax +49 251 83-XXX
vorname.nachname
@uni-muenster.de

Datum:
XX XX XXXX

verkleinerte Darstellung

Zone fiir den Namen von
Fachbereichen, Instituten,
SFB etc.

Fachbereiche, Institute, SFB
etc., die kein Sekundarlogo
besitzen, setzen ihren Namen
in der Hausschrift Meta oben
rechts ein. Der Name muss
in der dafiirvorgesehenen
Flache harmonisch zum
WWU-Logo und zum Aufbau
der organisatorischen
Angaben platziert werden.

Typografie (Wortmarke)
Meta Bold oder Meta Normal
MindestschriftgroBe: 8 pt
Zeilenabstand: 11,5 pt

Besonders lange Namen
werden 4-zeilig platziert.
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> VermafBung der ersten Seite

WWU-Logo: 100% Schwarz

23 mm 62 mm 5mm 10 mm
r T 1 M
£ = ‘ 777777777777777777777777
£ g ' = ' B6ommxH18 mm ]
[¥a} wn I 1 I
s | < ! — T — ; [ —
= sl ' WWU 1B3smmxH18mm !
i |
I . d i |
| —— MUNSTER L R §
i |
,,,,,,,,,,,,,,, )
DER KANZLER
Dezernat 3.13
» rkWWU Miinster | Schlossplatz 2 | 48149 Minster ] Berufungs- und

Typografie

Absenderzeile
Meta Normal
SchriftgroBe:
8 pt

Faltmarke: +—»

105 mm

Mittelmarke: —p
148,5 mm

23 mm

Westfalische Wilhelms-
Universitat Miinster
Schlossplatz 2

48149 Munster

Sichtfensterbereich 85 x 45 mmJ

Vorname Nachname
Tel. +49 251 83-XXX
Fax +49 251 83-XXX
vorname.nachname

Bearbeiter/in

'
'

'

'

I

'

i

i

I

I

I

I

I

I

: Personalangelegenheiten
I

I

I

I

!

1

I

I

I

I

I

I

I

!

I

I

I

I

| @uni-muenster.de
!
!

r

; |
| Sehr geehrte Damen und Herren, |
' '
' '
1Ugiam quaerum vid ea con cone derrundem aliquas estemqui odipsum quaspel endi- |
| pisitat eos qui nis ut lautatium, alique pellesti cus aut es eos conseque. .
' '

' '

' Voluptam earuntium cus aut et laceati solenditate pelitat untionsecat acestrum harum,
- 1 lam, comnis volut et aut eici corpostotas arion re plabore arum quiati a cuptates pore |

1 perunt occulli quamend elenditia ditia doloris vendandebis dolupta sunt. On rectures |
1 doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et es ut eos illent
'et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui debissint '
'eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usaperio. Ici tem
;quiat.

Mit freundlichen Griien

L ]
137,5mm

verkleinerte Darstellung
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Zone fiir Sekundérlogos
von Fachbereichen,
Instituten, SFB etc.

Zone fiir den Namen
von Fachbereichen,
Instituten, SFB etc.

Typografie (Wortmarke)
Meta Bold oder Meta Normal
Mindestschriftgrofie: 8 pt
Zeilenabstand: 11,5 pt

Typografie iibergeordnete
Organisationseinheit
Meta Bold (Versalien)
SchriftgroBe: 8 pt
Zeilenabstand: 11,5 pt

Typografie
Organisation, Name,
Adresse, Telefon etc.
Meta Normal
SchriftgroBe: 8 pt
Zeilenabstand: 11,5 pt

Typografie Betreff
Meta Normal
SchriftgroBe: 12,5 pt
Zeilenabstand: 15,5 pt

Typografie FlieBtext
und Adressfeld
Meta Normal
SchriftgroBe: 10,5 pt
Zeilenabstand: 13 pt

163,5 mm



Faltmarke: —»

105 mm

Mittelmarke: —p

148,5 mm

31,5mm

23 mm
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> VermafBung der zweiten Seite

23 mm

49,5 mm

tharum lam, comnis volut et aut eici corpostotas arion re plabore arum quiati a cup-
\tates pore perunt occulli quamend elenditia ditia doloris vendandebis dolupta sunt.
10n rectures doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et
1es ut eos illent et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui
1debissint eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usape-
'rio. Ici tem quiat.

'

'

10n rectures doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et
res ut eos illent et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui
'debissint eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usape-
'rio. Ici tem quiat.

'

EUgiam quaerum vid ea con cone derrundem aliquas estemqui odipsum quaspel endi-
:pisitat eos qui nis ut lautatium, alique pellesti cus aut es eos conseque.

'

1Voluptam earuntium cus aut et laceati solenditate pelitat untionsecat acestrum
tharum lam, comnis volut et aut eici corpostotas arion re plabore arum quiati a cup-
itates pore perunt occulli quamend elenditia ditia doloris vendandebis dolupta sunt.
10n rectures doloriorum ut eture es rerchit dolores tisitat lab idit dolor sape nihilit et
les ut eos illent et, commosape exerrorum qui nobis ut aut expland itiam, conse eaqui
\debissint eossequis et faccus magnatem venem quibusam harchicaes velitib usape-
jrio. Ici tem quiat.

Mit freundlichen Griiien

L ]
137,5 mm

verkleinerte Darstellung

Auf der zweiten Seite

des Briefbogens bzw.

auf folgenden Seiten
werden grundsétzlich
keine Logos verwendet.
Organisatorische Angaben
werden nicht gemacht.

Typografie Flieftext
Meta Normal
Schriftgrofe: 10,5 pt
Zeilenabstand: 13,5 pt

242,5 mm
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> Briefbogen Premium

Zusatzlich zum Briefbogen Standard bietet
die WWU den Briefbogen Premium an, der fiir
den besonderen und exklusiven Schriftver-
kehr verwendet werden kann.

Dieser Briefbogen wird von einer Druckerei
mit lhrem Logo neben dem WWU-Logo auf
einem hochwertigen Papier gedruckt.
Anschlieend kann der Briefbogen mit einem
individuell erstellten Text Giber den Arbeits-

—

wissen.leben

Vorderseite
Logo, Claim und Falzmarken werden mit
60% Schwarz gedruckt.

platzdrucker bedruckt werden. Sie kénnen
die Erstellung einer indiviuellen Druckvor-
lage des Briefbogens Premium mit Sekun-
ddrlogo/Wortmarke eines Fachbereichs,

Instituts SFB etc. bei der Stabsstelle WWU

Marketing in Auftrag geben. Die Druckkosten
und die Kosten fiir die Erstellung der Druck-

vorlage trdgt der Auftraggeber.

Riickseite

Die angeschnittene Bildmarke wird auf der
Riickseite mit 20% Schwarz gedruckt. Auf der
Vorderseite schimmert diese durch und wirkt
somit wie ein ,,Wasserzeichen“.

>33
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> Definition der Briefumschldage, Vermafiung und Position des Logos

Briefumschlage
mit Sichtfenster

Fir die WWU Miinster gibt
es folgende drei Formate:
C4 (229 x 324 mm)

C5 (229 x 162 mm)

DIN lang (220 x 110 mm)

Das Logo ist auf allen hier
genannten Umschlagformaten
in einheitlicher Grof3e und an
identischer Position in
Pantone Black 7 eingedruckt.

C4

> Institut fir Politikwissenschaft
SchamhorststraBe 100
48151 Milnster

———wwu

>Institut fir Politikwissenschaft
Schamhorststrafe 100
48151 Miinster

DIN lang

Cs

Die Adresse (mit Pfeil)
wird biindig an der
Bildmarke ausgerichtet.

Typografie: Meta Normal
Schriftgrofie: 10 pt
Zeilenabstand: 11,5 pt

23 mm

Logobreite 62 mm

15 mm
—

—T—wwu

MUNSTER
i

> Institut fir Politikwissenschaft
Schamhorststrafe 100
48151 Miinster

wissen.lebel

verkleinerte Darstellung
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Cy
Briefumschlage .
ohne Sichtfenster =

—_— " — WWU

—— |\ UNSTER

> Institut fir Politikwissenschaft
SchamhorststraBe 100
48151 Milnster

-
— —
—— WwWu
— M UNSTER
>Institut fir Politikwissenschaft

Schamhorststrafe 100
48151 Miinster

DIN lang

———wwu

> Institut fir Politikwissenschaft
Schamhorststrafe 100
48151 Miinster

Cs

Das Logo hat die gleiche Position
und Grof3e wie bei den Briefum-
schldgen mit Sichtfenster und
wird in Pantone Black 7 gedruckt.

verkleinerte Darstellung
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> Kurzbrief: Verwaltung

Die GrofRe und Position des
Logos, der Absenderzeile

L und der organisatorischen
-_— . .
— — WWU Zone fiir den Namen Angaben sind mit den
von Fachbereichen o i
- ’ Bemafiungen fiir den Brief-
————— M UNSTER Instituten, SFBs etc. 8

bogen Standard identisch.
AMTSBEZEICHNUNG,
INSTITUTION

WWU Miinster | Schlossplatz 2 | 48149 Minster
Westfélische Wilhelms-
Universitdt Miinster
Schlossplatz 2
48149 Miinster

Bearbeiter ~ Vorname Nachname
Tel. +49 251 83-XXX
Fax +49 251 83-XXX
vorname.nachname
@uni-muenster.de

Datum XX XX XXXX
Betreffzeile

Bezug

o Absprache
[ Ihr Schreiben vom
o Telefonat vom

Beigefiigte Anlagen erhalten Sie

o fiir lhre Akten
o mit Dank zurtick

Mit der Bitte um

Bearbeitung
Kenntnisnahme
Zustimmung
Entscheidung
Weitergabe
Anruf
Rickgabe
Aushang

©O 0o 0o oo o0 o0 o

Mit freundlichen Griien .
Angaben fiir den

linken Textblock:

Typografie:
Meta Normal

Schriftgrofe:
10,5

Zeilenabstand:
13 pt

verkleinerte Darstellung
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> Kurzbrief: Fachbereiche, Institute, SFB

Die GrofRe und Position des
Logos, der Absenderzeile
L und der organisatorischen

-_—
— — Zone fiir den Namen Angaben sind mit den
—  — WWu

von Fachbereichen, B i H
! emafBungen fiir den Brief-
— M UNSTER Instituten, SFBs etc. §

bogen Standard identisch.
AMTSBEZEICHNUNG,
INSTITUTION

WWU Miinster | Schlossplatz 2 | 48149 Miinster
Westfélische Wilhelms-
Universitat Miinster
Schlossplatz 2
48149 Minster

Bearbeiter:
Vorname Nachname
Tel. +49 251 83-XXX
Fax +49 251 83-XXX
vorname.nachname
@uni-muenster.de

Datum:

Betreffzeile XXXKXKXX
Bezug

o Absprache
[ Ihr Schreiben vom
o Telefonat vom

Beigefiigte Anlagen erhalten Sie

o fiir lhre Akten
o mit Dank zurtick

Mit der Bitte um

Bearbeitung
Kenntnisnahme
Zustimmung
Entscheidung
Weitergabe
Anruf
Rickgabe
Aushang

©O 0o 0o oo o0 o0 o

Mit freundlichen Griisen .
Angaben fiir den

linken Textblock:

Typografie:
Meta Normal

Schriftgrofe:
10,5

Zeilenabstand:
13 pt

verkleinerte Darstellung
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> Die Grukarten

Um Sie bei Ihrer tdglichen Korrespondenz zu  Alternative zum klassischen Kurzbrief zur
unterstiitzen, stehen Ihnen sieben verschie-  Verfiigung. Die Produktion erfolgt iber eine
dene GruBkarten (Compliment Slips) in Druckerei, die Kosten tragt der Auftraggeber.

dem Format DIN lang 210 mm x 105 mm als

Klassische Variante ,,Mit besten GriiRen“ (3 Farben)
fiir den internen und externen Versand,
z.B. als Begleitkarte zu Dokumenten

Mit besten Grii3en

wissen.leben

wissen.leben i

wissen.leben i

Hochwertige Variante (3 Farben) mit UV-Lack
flrinterne und externe Gliickwiinsche oder Danksagungen

MONSTER

wissen.leben

wissen.leben i

wissen.leben [

Die angeschnittene Bildmarke im Hintergrund wird mit einer
partiellen UV-Lackierung (gldnzend) dargestellt.

Variante ,,Kurzmitteilung“ mit Ankreuzkdstchen fiir den internen Gebrauch

—_— KURZMITTEILUNG

MONSTER
Bezug Mit der Bitte um
O Absprache O Bearbeitung
O ihr Schreiben vom O Kenntnisnahme
O Telefonat vom O Zustimmung
O Entscheidung
O Weitergabe
Mit freundlichen Grien Beigefiigte AnlagenerhaltenSie O Anruf
O frlhre Akten O Rickgabe
O mit Dank zurlick O Aushang

wissen.leben




> Visitenkarte — Vo

rderseite

Vorderseite ohne Sekundarlogo

Martin Mustermann
Funktion

Universitdt Miinster
Schlossplatz 2

48149 Miinster

Tel. +49 251 83-12345
Fax +49 251 83-12345
martin.mustermann@
uni-muenster.de
www.uni-muenster.de

Vorderseite mit Sekundéarlogo

Corporate Design Manual

3. Geschéftsausstattung | 3.6 Visitenkarte

Das Format der Visitenkarte betrdagt 85 x 55 mm.
Die Vorderseiten werden 4/4-farbig im Digitaldrcuk
gedruckt. Auf Visitenkarten von Instituten, SFB etc.
kann ein Logo oder eine Wortmarke auf der Vorder-
seite positioniert werden.

------------ Positionierung des linken Textblocks:
Wenn kein Sekundarlogo und keine Wortmarke
verwendet werden, wird der linke Textblock an
der oberen Kante des rechten Textblocks
ausgerichtet. Fiir die unten gezeigten Beispiele
wird der linke Textblock an der unteren Kante des
rechten Textblocks ausgerichtet.

Vorderseite mit Wortmarke

se4  Wirtschafts-

;% ; I
i eigst!  wissenschaftliche
RS ActH

Prof. Dr.
Martina Mustermann
.......................... Dekanin

Westfélische Wilhelms-
Universitat Miinster
Universitdtsstr. 14-16
48143 Minster

Tel. +49 251 83-12345
Fax +49 251 83-12345
martina.mustermann@
wiwi.uni-muenster.de

Evangelisch-

Theologische

Fakultat

Westfélische Wilhelms-
Universitdt Miinster
Universitatsstr. 14-16
48143 Minster

Tel. +49 251 83-12345
Fax +49 251 83-12345
martin.mustermann@
uni-muenster.de

Prof. Dr.
Martin Mustermann
............................ Dekan

Zone fiir Logos oder Namen --
von Fachbereichen,
Instituten, SFB etc.

Titel, Vor- und Zuname
Typografie:

Meta Normal, GroBe: 8 pt
Zeilenabstand: 10 pt

Funktion innerhalb

der Organisation
Typografie:

Meta Italic, GroRe: 8 pt,
Zeilenabstand: 10 pt

Vermaiung der Vorderseite (85 x 55 mm)

Wirtschafts-

. ‘\
»% . .
wissenschaftliche

'
o
(P
o

Prof. Dr.
Martina Mustermann

-- dufBere Freiraum-Zone: 7 mm

Westfélische Wilhelms-
Universitat Miinster
Universitdtsstr. 14-16
48143 Miinster
Tel.+49 251 83-12345
Fax +49 251 83-12345
martina.mustermann@
wiwi.uni-muenster.de
www.wiwj.uni:muenster.de!

Organisatorische Angaben
zur Kontaktaufnahme
(Name der Einrichtung, Strafe, PLZ/Ort,

Typografie: Meta Normal, Grofe: 8 pt,

Zeilenabstand: 10 pt

LI

7 mm

verkleinerte Darstellung
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> Visitenkarte — Riickseite

Riickseite mit WWU-Logo (fiinf Farbvarianten)

— " — WWU

— " — WWU
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3. Geschéftsausstattung | 3.6 Visitenkarte

Zur Auswahl werden fiinf Farbvarianten der
Visitenkarten-Riickseite angeboten.

Die Riickseiten-Vordrucke werden 1/o-farbig
im Offsetdruck produziert. Das WWU-Logo ist
prominent platziert.

— " — WWU

— " — WWU

VermaBung der Riickseite (85 x 55 mm)

22,5 mm

10 mm

22,5mm

verkleinerte Darstellung
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GESTALTUNGSRASTER FUR TITEL | BILDSPRACHE | GESTALTUNG VON INNENSEITEN
GESTALTUNGSRASTER FUR PLAKATE | GESTALTUNGSBEISPIELE FUR WERBEMITTEL
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> Das Gestaltungsraster fiir Titelseiten von Broschiiren, Foldern, Flyern

und Einladungskarten

Auf den folgenden Seiten sind exakt vermafte Titelseiten-Gestaltungsraster im Hoch- und

Querfomat fiir die DIN Formate A4, As und DIN lang zu finden, die bei der Gestaltung der

genannten Printprodukte zu beriicksichtigen sind.

Das vorgestellte Gestaltungsraster zeichnet
sich durch einen hohen Wiedererkennungs-
wert und die kreative sowie flexible Anwend-
barkeit in der Praxis aus. Ein fest definiertes
und umfangreiches Farbspektrum (insge-
samt acht Farben) sowie die Mdglichkeit,
freigestellte und ,,ganze“ Bildmotive
innerhalb des Rasters zu positionieren
(siehe Gestaltungsbeispiele), garantieren
ein abwechslungsreiches und dennoch ein-
heitliches Erscheinungsbild. Die definierten
Farben diirfen aufgerastert und im transpa-
renten ,,Look“ fiir die im Gestaltungsraster

wwu
— M ONSTER
> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes. (-
Zusétzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

angelegte Hintergrundgrafik verwendet
werden. Dariiber hinaus ist es moglich,
dass Bereiche der Grafik iberlagert bzw.
tiberdeckt werden.

Sehr eigenstdndige Printprodukte, wie zum
Beispiel die Universitdtszeitung, Magazine
oder das WWU-Jahrbuch sollten auf Titelsei-
ten ein individuelles und produktspezifisches
Erscheinungsbild erhalten und diirfen vom
Gestaltungsraster abweichen. Die in diesem
Corporate Design Manual definierten Farben
und Schriften sollen aber verwendet werden.

Verwendung der Farben:
Variante A

~

Der Hintergrund ist WEISS und die Linien kdnnen mit einer
der abgebildeten Farben eingefdrbt werden.

~

Variante B

wissen.leben

Die Linien sind WEISS und der Hintergrund kann
mit einer der abgebildeten Farben eingefdarbt werden.
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Ein abwechslungsreiches und gleichzeitig
unverwechselbares Gestaltungsraster

Corporate Design Manual
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——— Wwu

MONSTER

»An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

wwu

MONSTER

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

——— Wwu

MONSTER

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

wwu
—_———— hOnsTER
»An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.
Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

wwu
—_———— hOnsTeR
> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.
Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

wwu
——————— NONsTER
> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.
Zuséitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

Logo der WWU Miinster —— — — wwu

einfarbiger Claim: wissen.leben —

—— MUNSTER

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusétzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

— wissen.leben

-— Hintergrundgrafik ist proportional

und harmonisch positioniert
(diese Beispiele zeigen exem-
plarisch die Platzierung der Grafik
fiir DIN-Hochformate)
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> Ein flexibles Gestaltungsraster

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

wissen.leben

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

wissen.leben

Logo der WWU Miinster
(Farbe: negativ/weif)

einfarbiger Claim: wissen.leben
2wissen leben“ steht generell negativ/weif
auf farbigem Hintergrund

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

wissen.leben

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

wissen.leben

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

Corporate Design Manual

wu

MONSTER

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle position

wissen.leben

MONSTER

> An dieser Stelle steht der Titel
des Printproduktes.

Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben

Hintergrundgrafik ist proportional
und harmonisch positioniert
(diese Beispiele zeigen exem-
plarischdie Platzierung der Grafik
fiir DIN-Hochformate)

> 44
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> Die Vermafung der Titelseiten

Das entwickelte Gestaltungsraster greift die ~ Anschnitt platzierten Bildmarke dem jeweiligen
auf der Mittelachse halbierte Bildmarke des ~ DIN-Format angepasst. Die auf diese Weise
Logos auf. Um eine schnelle Umsetzung des vergrofierte Bildmarke ist eine grafische

Gestaltungsrasters in der Praxis gewdhrleisten  Konstruktion, die geringfiigige Abweichungen

zu kdnnen, wurden die Proportionen derim zur urspriinglichen Bildmarke aufweist.

> VermaBung der Titelseite fiir das Format DIN lang (Hochformat: 105 x 210 mm)

16,5 mm M 3,5mm
8mm  Logobreite: 45 mm — 8,8 mm
r T 1 15,5 mm
c -
= [
o L
—"— wwu £
Typografie: — MUNSTER 2
Meta Normal, «
Grofe: 16 pt,
Zeilenabstand: 10 mm
11 pt . . QD E
_1 _>AndieserStelle steht derTitel _ _ _ ]3¢
des Printproduktes. 2o
Typografie: £
Meta Normal Zusatzliche Informationen und Bezeichnungen <
’ werden an dieser Stelle positioniert. o
Grofe: 12 pt, _

Zeilenabstand:
11 pt

nomm

£
£
I’y
N
0
- —
smm _ [
£
£
0
O
(12}
romm _
£ reTT T T T T a .
i | | Zone fiir Logos und Namen von
? | | . .
b | 32X155mm | Fachbereichen, Instituten, SFB etc.
wissen.leben (A, a c
]E
- 0
I L1
22,5mm 8mm

verkleinerte Darstellung/
exemplarisch mit dem Farbton Pantone 3135
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> Gestaltungsraster fiir das Format DIN lang (Querformat: 210 x 105 mm)

8,3mm [ 2,65mm

8 mm 45 mm 1 63mm
T T 1 9,7 mm
& mm I: Typografie:
. 17,85 mm Meta Normal,
— WWUu Grofie: 14,5 pt,
MUNSTER 5,3 mm
J 2,65mm
. . . ,6 .
> An dieser Stelle steht der Titel des Printproduktes. :I 8292222 Typografie:
Zusitzliche Informationen und Bezeichnungen werden an dieser Stelle positioniert. 53 mm Meta Normal,
Grofie: 10 pt,
5,3 mm
8,925 mm I: Zeilenabstand:
2,65mm
14 pt
17,85 mm
5.3 mim | Zone fiir Logos und
g m wissen.leben . 3 Namen von Fachbe-
17,85 mm .
8 mm L_32x10mm | reichen, Instituten,
J4mm
SFB etc.
22,5mm 8 mm

verkleinerte Darstellung/exemplarisch mit dem Farbton Pantone 390
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> VermaBung der Titelseite fiir das Format DIN A5 (Hochformat: 148 x 210 mm)

16,5 mm [l 3,5 mm
10 mm Logobreite: 55 mm 8,8 mm
T T [ — 15,5 mm
£
1l
= .
- £
— "= wwu 5
. MUNSTER \fé\
Typografie:
Meta Normal,
Grofie: 18,5 pt, 10mm
Zeilenabstand: | _ » An dieser Stelle stehtderTitel . _________ 2
11pt des Printproduktes. o
£
Typografie: Zusétzliche I.nformationen u.n.d B.ezeichnungen 5
werden an dieser Stelle positioniert. -
Meta Normal,
10 mm
Grofie: 14 pt, £
Zeilenabstand: :I E\
cr
£
wn
o~
<
smm _ [
£
£
<
3]
E T T 1 Zone fiir Logos und Namen von
I |
@2 | 1 Fachbereichen, Instituten, SFB etc.
m wissen.leben L_35x17,5mm | c
] £
- ]
| L1
27,5 mm 10 mm

verkleinerte Darstellung/exemplarisch mit dem Farbton Pantone 312
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> VermafBung der Titelseite fiir das Format DIN A4 (Hochformat: 210 x 297 mm)

Typografie:
Meta Normal,
Grofe: 26 pt,
Zeilenabstand:

11 pt

Typografie:
Meta Normal,
GroBe: 19,5 pt,
Zeilenabstand:
11 pt

14 mm

26 mm

7mm

52mm

14 mm

52 mm

14 mm

Logobreite: 75 mm

des Printproduktes.

Zusatzliche Informationen und Bezeichnungen
werden an dieser Stelle positioniert.

wissen.leben L Joxmsmm )
L L
37,5mm 14 mm

verkleinerte Darstellung/exemplarisch mit dem Farbton Pantone 369

52 mm

14 mm

26 mm

14 mm

13mm

Zone fiir Logos und
Namen von Fach-
bereichen, Insti-
tuten,

SFB etc.

I
14 mm



> Gestaltungsbeispiele fiir Titelseiten
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» Master of Science
in Information Systems

ity of Miinster, German

living.knowledge oo

Broschiire ,,Master of Science in Information Systems*

— " — wwu

MUNSTER

EINLADUNG

Verleihung des SYBILLE-HAHNE-GRUNDERPREISES
der Westfélischen Wilhelms-Universitdt Miinster 2017

7 AFo

wissen.leben

Einladungskarte
»Sybille-Hahne-Griinderpreis 2017“

> 49
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> Die Verwendung von Bildmotiven auf Titelseiten

»Handreichung zur besseren
Vereinbarkeit von Familie,
Beruf und Studium

wissen.leben wissen.leben

&H
oF
El

Die Linien kénnen auch in transparenter Form verwendet werden.

Durch die Verwendung von Bildern wird die
»reale Welt“ der WWU sichtbar gemacht und

authentisch kommuniziert. Bei der Titelseiten-

gestaltung konnen freigestellte und ganz-
seitig hinterlegte Bilder benutzt werden. Das
harmonische Zusammenspiel von Linien und
Bild ist die Basis fiir eine lebendige, seridse
und dem Anspruch der WWU angemessene

Kommunikation.

Grundsatzlich diirfen das Logo und der Claim
nicht von einem Bild beeintrachtigt werden.
Das bedeutet, sie sollen nicht verdeckt
werden. Das Logo muss auf Titelseiten eine
pragnante Wirkung erzielen und es sollte

auf einem ruhigen, vollflachigen Hintergrund
platziert sein.
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4. lmagemedien | 4.3 Gestaltung Innenseiten

> Wie werden Innenseiten von Broschiiren, Foldern, Flyern
Einladungskarten und Magazinen gestaltet?

Fur die Innenseiten der aufgefiihrten Print- Ausnahme: Bei sehr langen Texten, zum
produkte gibt es kein einheitliches und fest Beispiel in Vorlesungsverzeichnissen,

definiertes Gestaltungsraster, damit jedes Magazinen etc. sollte die Adobe Garamond
Printprodukt ein inhalts- und zielgruppen- fur FlieRtexte verwendet werden. Head-
gerechtes Erscheinungsbild erhalten kann. und Subheadlines werden weiterhin in der
Dennoch gibt es Spielregeln, die bei der Meta gesetzt.
Gestaltung zu beachten sind.

Farben:
Typografie: Es sollten die im Corporate Design Manual
Grundsatzlich sollen Headlines, Subhead- definierten Farben Anwendung finden bzw.
lines, Bildunterschriften und Flief3texte auf die Farben der Institute, Fachbereiche, SFB.

Innenseiten von Printprodukten in Schrift-
schnitten aus der Schriftfamilie Meta gesetzt
werden. SchriftgroBen, Zeilenabstande,
Satzspiegel, Laufweiten etc. lassen sich in-
dividuell und produktbezogen bestimmen.

*

ANPASSUNG
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4. lmagemedien | 4.4 Gestaltungsraster fiir Plakate

> Wie werden Plakate gestaltet?

Auch fiir Plakate gibt es kein fest definiertes

Gestaltungsraster, um den spezifischen Anfor-
derungen an ein so lebendiges und kommuni-

kationsstarkes Werbemittel gerecht werden
zu kdnnen. Dennoch gilt es einige Spielregeln
zu beachten.

Corporate Design Manual
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Positionen:

Auf allen Plakaten muss das Logo der WWU
Minster oben links platziert sein. Die Position
des Claims ,,wissen.leben“ befindet sich unten
links und die Ausrichtung ist linksbiindig mit
dem Logo. Wie bei den Gestaltungsrastern fiir
Titel konnen unten rechts Sekundarlogos, zum
Beispiel von Fachbereichen oder Instituten,

bei der Gestaltung beriicksichtigt werden.

Typografie:

Grundsatzlich sollen Headlines, Subhead-
lines, Bildunterschriften und Flief3texte auf
Plakaten in Schriftschnitten aus der Schrift-
familie Meta gesetzt werden. Schriftgrofien
oder Zeilenabstdnde lassen sich individuell
sowie produktspezifisch bestimmen.

Farben:

Es sollten die im Corporate Design Manual
definierten Farben Anwendung finden bzw.
die Farben der Institute, Fachbereiche, SFB.

Auf den folgenden Seiten sind zwei Basisvor-
lagen eines Plakats abgebildet, die samtliche
Positionen zu beriicksichtigender grafischer
Elemente veranschaulichen.
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Basisaufbau 1 fur Plakate
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(Logo und Claim stehen auf weiflem Hintergrund)

“ y
T |
1
MUNSTER
v
T T i
I I
I I
I I
. I I
wissen.leben L ____ J
I [
1y X mm

Logo- und Claimgréfien

fur Plakate in den Grof3en
DIN A3 bis DIN Ao:

DIN A3
Logobreite: 105 mm

Claimbreite: 52,5 mm

Randabstand: 20 mm

DIN A2
Logobreite: 150 mm

Claimbreite: 75 mm

Randabstand: 28 mm

DIN A1
Logobreite: 210 mm

Claimbreite: 105 mm

Randabstand: 40 mm

DIN Ao
Logobreite: 297 mm

Claimbreite: 148,5 mm

Randabstand: 56 mm

Zone fiir Logos und
Namen von Fachbereichen,
Instituten, SFB etc.

DIN A3
70 X35 mm

DIN A2
100 X 50 mm

DIN A1
140 X 70 mm

DIN Ao
200 X100 mm



>

Das Logo und der
Claim auf farbigem
Hintergrund sind
immer negativ/
weif. Dabei ist auf
die ausreichende
Kontrastwirkung
zu achten -
insbesondere bei
aufgerasterten
Farben. Bei sehr
hellen Hintergriin-
den missen Logo
und Claim ggf. in
schwarz (Pantone
Black 7) eingesetzt
werden.
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Basisaufbau 2 fiir Plakate
(Logo und Claim stehen auf farbigem Hintergrund)

Bei der Gestaltung von
Plakaten diirfen die oben
abgebildeten Farben
(siehe 2.3 Farben)
verwendet werden.

Eine Kombination von
mehreren Farben ist
moglich, ebenso das
Aufrastern der Farben

in einen helleren Ton.

Zone fiir Logos und

I
I
: Namen von Fachbereichen,
: Instituten, SFB etc.

wissen.leben

1y xmm

exemplarisch mit dem Farbton Pantone 234



— — wwu

—— VNS TER

STELLDICHEIN ...

.. auf eine spannende und

abwechslungsreiche Ausbildung
bei einem der griten Arbeitgeber
und Ausbilder des Miinsterlandes!

Die WWU bildet in insgesamt 18 kauf-
ménnischen und handwerklichen
jedes Jahr besetzen wir
ngsplitze. Komm und
i

Tag der Ausbildung
Sonntag, 17. September, 11 bis 15 Uhr
Wilhelm-Klemm-Str. 10, 48149 Miinster
Ausfiihrliche Informationen findest Du unter:
tagderausbildung.wwu.de

azubi@wwu

wissen.leben

Corporate Design Manual

4. lmagemedien | 4.4 Gestaltungsraster fiir Plakate

> Gestaltungsbeispiele fiir Plakate

Plakat, Tag der Ausbildung 2017

— " — WwWu

MUNSTER

www.campus-gym.de.

wissen.leben

Plakat ,,Fitnessstudio Campus Gym*“

MONSTER A

START-UP KNOW-HOW
ERFOLGREICHER WWU-ALUMNI

:GRUNDER
AKADEMIE @,

9.11.-7.12.2017
JEDEN DONNERSTAG
VON 16.15 BIS 19 UHR

IM $1/SCHLOSS

P venrure
wissen.leben AFO 5:‘::5“.

Plakat,, Sybille-Hahne Griinderakademie*

— — wwu

MUNSTER

Dein
Abschluss
befliigelt!

e
ALUMNI B
TS
wissen.leben.alumni MONSTER Y

Plakat,, Alumni-Club der WWU Miinster*
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> Gestaltungsbeispiele fiir weitere Werbemittel

TR
sommi!

- [ |
'SEIIRT R
pennnn)ll | I |

uni-muenster.de

Faltdisplay

MOUNSTER

Erstsemester-Tasche
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> PowerPoint-Vorlagen fiir einheitliche und professionelle Prasentationen

Prdsentationen sind ein wichtiger Multiplikator der Corporate Identity. Sie unterstreichen den
professionellen Auftritt der WWU und tragen entscheidend zur Imagebildung bei — sowohl intern
als auch extern. Das auf die PowerPoint-Vorlagen adaptierte Corporate Design dient auch hier
dazu, der WWU ein Gesicht zu geben, das sich einprégt und an das man sich gerne erinnert.

Als Grundlage fiir Prasentationen stehen arbeiten mit fest definierten Design-

verschiedene PowerPoint-Vorlagen in den Elementen (Logo, Claim, Schriftart und
Formaten 4:3 und 16:9, mit der Hausschrift -grofle, Farbcode, grafische Schmuck-
Meta und alternativ mit der Systemschrift elemente), bieten aber gleichzeitig

Verdana, zur Verfiigung. Die Vorlagen Freiraum fiir individuelle Gestaltung.

Farbvariante o1

= U ———— Wwu
Hier steht der zweizeilige Hier steht der zweizeilige
Titel der Prasentation Titel der Prasentation Titelseite A
Untertitel bzw. Kurzbeschreibung der Prasentation eibung der Prasentation .
Name: der Referentin / des Referenten Referenten (mit Farbwechsel)
Freiraum fiir Sekundarlogo(s) / Name Freiraum fiir Sekundérlogo(s) / Name
wissen.leben des Fachbereichs, Instituts oder SFBs wissen.leben des Fachbereichs, Instituts oder SFBs.
= = WWu WWuU
JE— 1 [E— L
Hier steht der zweizeilige Hier steht der zweizeilige
Titel der Présentation Titel der Présentation o
Untertitel bzw. Kurzbeschreibung der Prasentation Untertit e eibung der Prasentation T’telselte B
Name: der Referentin / des Referenten Name: ds / Referenten (mlt Farb WeChSe[)
Freiraum fiir Sekundarlogo(s) / Name
wissen.leben des Fachbereichs, Instituts oder SFBs wissen.leben
g
Hier steht eine zwei-
Hier steht der zweizeilige zeilige Uberschrift
Titel der Prasentation i i
Hier steht Blindtext, der spéter Platzhalter i ein Bild (Format; 4:3) Titelseite C,
durch den richtigen Text ersetzt wird. exemplarische
An dieser Stelle steht Blindtext.
Hier steht Blindtext — dieser wird Unterseite
spiter ersetzt. An dieser Stelle steht
Blindtext. Hier steht Blindtext.
Freiraum fiir Sekundirlogo(s) / Name
wissen.leben des Fachbereichs, Instituts oder SFBs Name: der Referentin / des Referenten 02

Die PowerPoint-Vorlagen liegen in den zwei weiteren Farben . . vor.
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Der Internetauftritt der WWU Miinster

Das Erscheinungsbild des Internetauftritts der WWU muss der Vielfalt an Themen, Meinungen,
Bediirfnissen der Studierenden und Mitarbeiter, Lehrangeboten sowie Forschungsprojekten
Rechnung tragen. Ziel ist es, die jeweiligen Zielgruppen (iber ein modernes, einheitliches sowie
benutzerfreundliches Webdesign optimal anzusprechen.

Damit ein einheitlicher und professioneller Internetauftritt garantiert und umgesetzt werden
kann, wurde ein Online-Styleguide (https://sso.uni-muenster.de/intern/webguide) fiir Web-

design entwickelt, der sich an den in diesem Corporate Design Manual definierten Parametern

orientiert.

v

https://sso.uni-muenster.de/intern/webguide

N
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6. Weitere Richtlinien

> Auch Kleinigkeiten zahlen: weitere Corporate Design Richtlinien

Regeln sind ein Fass ohne Boden. Dieses Gefiihl entsteht schnell und hat sicherlich seine

Berechtigung. Doch auch ,,Kleinigkeiten“ tragen zum Gesamteindruck bei und prégen das

Erscheinungsbild der WWU entscheidend mit. Zu diesen ,,Kleinigkeiten*“ gehdren Richtlinien
fiir die einheitliche Schreibweise von WWU-Begriffen (WWU-Logo, WWU-Imagemedien etc.),

die Verwendung der englischen Sprache und akademischen Titeln in Imagemedien sowie

das Corporate Design fiir Filme und Videos.

Englische Sprache

Der Name ,,Westfdlische Wilhelms-Universitat*
wird nicht ins Englische iibersetzt, da es sich
um einen Eigennamen handelt (nicht: West-
phalian Wilhelms-University). Aus diesem
Grund gibt es auch keine englische Variante
des Logos.

Wenn Sie von der Universitat Miinster sprechen
—z.B. in Flie3texten von Broschiiren — lautet die
offizielle Ubersetzung University of Miinster.
Zur sprachlichen Variation in ldngeren Texten
kdnnen Sie auch Miinster University schreiben.
Sofern die korrekte Schreibweise bzw. Darstel-
lung des Umlauts ,,i“ gewahrleistet werden
kann, schreiben Sie University of Miinster.

Dies istin allen Printprodukten der Fall.

In englischsprachigen E-Mails, Word-Dokumen-
ten oder auch auf PowerPoint-Folien ist es hin-
gegen sinnvoll und richtig, Umlaute aufzuldsen
(,ue“oder,,u“), da Sonderzeichen wie das ,,ui“
im internationalen Kontext nicht immer erkannt

und ggf. falsch dargestellt werden.

Eine Ausnahme bilden auch englischsprachige
wissenschaftliche Publikationen (z.B. Journals
wie ,,Nature®). Hier wird University of Muenster
mit ,,ue“ geschrieben. Hintergrund ist die Auf-
findbarkeit und Zuordnung der wissenschaft-
lichen Artikel in internationalen Datenbanken/
durch Suchmaschinen.

Wenn Sie das Kiirzel ,,WWU* in Texten ver-
wenden, sollten Sie es am Anfang einmal zur
Erklarung ausschreiben: The ,Westfalische
Wilhelms-Universitdt* (WWU) Miinster offers
awide range of courses. (...) Alarge number
of academics and scientists from WWU have
received awards in recent years. Bitte setzen
Sie den vollen Namen ,,Westfdlische Wilhelms-
Universitat” zusatzlich zum Logo und Claim
auch auf die Titelseite bzw. in das Impressum
von Medien, damit er einmal vollstandig ausge-
schrieben und somit erklart wird.

Bitte verwenden Sie British English sowie
die englische Ubersetzung des WWU-Claims
Hliving.knowledge*.

Supportstelle Englisch

Um eine einheitliche englischsprachige
Aufiendarstellung zu erreichen, halt

die Supportstelle Englisch der WWU
(https://sso.uni-muenster.de/intern/
werkzeuge/fremdsprachen/englischsupport.
html) umfangreiche Ubersetzungen bereit:
English Style Guide, WWU-Glossar fiir engl.
Begriffe, Ubersetzung von Studiengéngen,

Fachbereichen, Instituten etc.
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WWU-Begriffe
Begriffe, die mit der Abkiirzung WWU kombi-

niert sind, werden mit einem Bindestrich mit-

einander verbunden (z.B. WWU-Mitarbeiter,
WWU-Logo, WWU-Jahrbuch). Eine Ausnahme
bilden Eigen- und Markennamen (z.B. WWU
Marketing, WWU Pressestelle, WWU Forde-
rung). So wird die WWU Miinster stets ohne
Bindestrich geschrieben, da es sich hier um
einen Eigennamen handelt.

Gleichstellungspolitik

Die geschlechtergerechte Schriftsprache ist
Teil der Gender-Politik an der WWU. Fiir einen
diskriminierungsfreien Sprachgebrauch finden
Sie im Intranet unter www.uni-muenster.de/
intern/news/20140411-geschlechtergerechte-
sprache.html zahlreiche Formulierungen.
Fragen rund um das Thema Gleichstellung
beantwortet Ihnen das Biiro fiir Gleichstel-
lung (Www.uni-muenster.de/Gleichstellung).

Akademische Titel

In deutschsprachigen Medien der WWU
wird der volle akademische Titel angegeben
(Prof. Dr. Mustermann). In englischen Texten
hingegen wird entsprechend der Gewohn-
heit in englischsprachigen Landern nur der
hochste akademische Titel genannt

(Prof. Mustermann).
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Telefonnummern

Die Schreibweise bzw. Gliederung von Telefon-
nummern erfolgt nach der DIN Norm 5008.
Sie legt die Schreib- und Gestaltungsregeln
flir die Textverarbeitung fest.

Vorwahlnummern werden durch einen Leer-
schritt von der Telefonnummer abgesetzt.
Die Durchwahlnummer wird lediglich mit
einem Bindestrich abgetrennt. Es steht kein
Leerschritt vor oder nach dem Mittestrich.
Beispiel: 0251 83-12345

Im Schriftverkehr mit dem Ausland wird bei
Telefonnummern ein Pluszeichen und eine
49 vorangestellt. Es entfallt die o der Vorwahl.
Beispiel: +49 251 83-12345

Filme und Videos

Um die Namen von Interviewpartnern oder
Informationen einzublenden, werden im

Film sogenannte ,,Bauchbinden“ verwendet.
Fiir Bauchbinden und fiir die Informationen im
Vor- und Abspann (,,Kacheln“) gibt es ein fest-
gelegtes Design fiir die Verwendung von Logo,
Farben, Schriftgrofien etc. Vorlagen und Infor-
mationen erhalten Sie beim WWU Marketing-
Team, der Online-Redaktion der Pressestelle
oder beim Servicepunkt Film des ZIV.


http://www.uni-muenster.de/intern/news/20140411-geschlechtergerechte-sprache.html
http://www.uni-muenster.de/intern/news/20140411-geschlechtergerechte-sprache.html
http://www.uni-muenster.de/intern/news/20140411-geschlechtergerechte-sprache.html

Signaturen fiir E-Mails

Fiir den E-Mailverkehr der WWU Minster
miissen die Hausschriften nicht verwendet
werden, da sie auf fremden Rechnern ggf.
nicht korrekt dargestellt werden. Etabliert hat
sich in E-Mails die frei zugangliche Schrift
Verdana.

Bitte gestalten Sie Ihre E-Mail-Signatur
wie folgt:

Schrift: Verdana

Schriftgrofe: 9 pt

Schriftfarbe: Schwarz

Trennstrich: zwischen Text und Signatur

Muster:

Westfalische Wilhelms-Universitat
(Institution/Arbeitgeber)

Dr. Barbara Beispiel

(Titel/Name + Vorname)

Leitung Career Development Centre
(Einrichtung/Dienststelle/Dezernat, Funktion)
Raum 9, Schlossplatz 6, 48149 Miinster
(Raumnummer, Adresse, PLZ + Ort)

Tel.: +49 251 83-22191

(je nach Empfdnger mit oder ohne
Landervorwahl)

Fax: +49 251 83-22348 (5.0.)

Mobil: +49 176 18300040 (optional)

E-Mail: vorname.nachname@uni-muenster.de
Website (optional)

Intranet (optional)
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Weitere Informationen (optional):
(z. B. Sprechstunden, Offnungszeiten, Hinweise
zur Anfahrt etc.), vorab einen Absatz

Bitte verwenden Sie lhre Signatur auch beim
Antworten, Weiterleiten oder bei hausinternen
Mails. Zeilenumbriiche konnen Sie sinnvoll
setzen (z.B. Zeilenumbruch nach einem langen
Namen des Instituts/der Einrichtung; sonst
passen Name, Funktion u. Einrichtung ggf.
gutin 1 Zeile).

Wichtig ist es, dass alle Angaben in lhrer
Signatur enthalten sind.
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