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,2Reklama je neodmyslitelnou sucastou mestského
interiéru. Vyraznym sposobom ovplyviuje celkové
pOsobenie mesta nielen na jeho obyvatelov, ale aj
navstevnikov — turistov. Nadmerna koncentracia
reklamy ma vsak negativny vplyv na celkovy dojem
a atraktivitu mesta.”




1.1. REKLAMA
- NEODMYSLITELNA SUCAST
MESTSKEHO INTERIERU

V druhej polovici 20. storocia presla nasa spolo¢nost vyraznymi spolo¢ensko - ekonomickymi zmenami, kedy sa zmenil
aj vztah architektonického dedi¢stva a komercie. Napriek nespornym pozitivam tychto zmien, komer¢ny tlak priniesol
so sebou aj negativa, a to predovsetkym vo forme zahltenia historického jadra prebyto¢nou reklamou. Pod jej ndnosom
sa tak pomaly vytrdca genius loci mesta. Umiestfiovanie reklamnych, informaénych a propaga¢nych zariadeni (dalej

len RIP zariadenia) v pamiatkovo chranenom tizemi mesta Zilina vyraznym spdsobom ovplyviluje celkové pdsobenie

mesta, jeho atraktivitu a dojem, nie len na jeho obyvatelov, ale aj navstevnikov - turistov.

Komercia je nevyhnutna sucast urbanistického parteru, ma pozitivny vplyv na udrzanie zivého mestského interiéru. Re-
klama umoznuje komunikaciu prevadzkarne propagujicej komeréné sluzby a produkty s uzivatelom verejného priesto-
ru. Nadmerna koncentracia reklamy vsak vytvara neziaduci efekt reklamného smogu v historickej struktire mesta,
ktora tymto prispieva ku tzv. vizudlnemu smogu v meste. To spdsobuje necitatelnost parteru pre uzivatela verejného
priestoru a de facto ma negativny vplyv aj pre samotnu prevadzkaren.

Avsak, reklama predstavuje nezanedbatelny zdroj prijmov nielen pre komeréné subjekty, ale taktieZ pre mesto
ako také. Je preto potrebné jej existenciu akceptovat, ale zaroveri je nutné pre zaistenie kvality verejného priesto-
ru urcit jasné pravidla pre sposob prevedenia reklam, ich umiestnenia, mnoZstva a estetickych kvalit.
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1.2. CIELE MANUALU
A JEHO POUZITIE

Manual je dokument, ktory reaguje na dlhodobé neriesenie problému preexponovanej reklamy v Ziline so snahou skva-
litnit verejny priestor v historickom jadre mesta. Hlavnym cielom dokumentu je pomdct investorom zladit svoje
zamery s viziou mesta a Krajského pamiatkového tiradu Zilina a tak najst mieru uplatnenia potrebnej komercie
v obraze mesta s respektom voci celospolocensky akceptovanym kultirno-historickym hodnotam historického
prostredia.

Predmetom manualu je stanovit zakladné regulativy pri tvorbe novych reklamnych zariadeni, ako aj tiprava stcasnych
nevyhovujticich reklam, pokial je to mozné a legislativa to povoluje. Tieto regulativy urcuje na zaklade principov a pra-
vidiel doplnenych vzorovymi rieSeniami a prikladmi dobrej a zlej praxe. V texte autori definuju najcastejSie problémy
pri tvorbe reklam, ktoré s podloZené obrazovou prilohou. Z analyzy st¢asného stavu vychadza aj samotné navrhované
rieSenie.

Kazd4 budova Mestskej pamiatkovej rezervacie Zilina (dalej len MPR Zilina) m4 individualnu pamiatkovt hodnotu, na-
chadza sa v inom kontexte v ramci svojho umiestnenia. Nie je preto mozné stanovit jednotné modelové riesenie tvorby
reklamy, ktoré by bolo aplikovatelné celoplo$ne na vSetky nehnutelnosti v chranenom tizemi. Je vhodné ku kazdej z nich
pristupovat individualne. Snahou manualu je, aby sa stal dokumentom najmaé iniciatnym, nielen regula¢nym.

KOMU JE DOKUMENT URCENY

Manual reklamy MPR Zilina bude sti¢astou zavizného dokumentu Zasady ochrany Mestskej pamiatkovej rezervécie
Zilina, a teda je nevyhnutné sa podla neho pri navrhovani a umiesttiovani rekldm riadit.

Tento dokument v3ak nie je uréeny len pre potreby Krajského pamiatkového tiradu Zilina, ale v prvom rade je uréeny
vsetkym aktérom, ktori zasahuji do procesu tvorby reklamnych zariadeni v MPR Zilina. Ci uZ je to majitel budovy, ktort
prenajima, samotny n4jomca - investor - zad4vatel poZiadavky na osadenie novej reklamy (naj¢astejSie majitel prevadz-
karne), nésledne dizajnér - grafik navrhu, az samotny realizator takéhoto zariadenia (naj¢astej$ie reklamné agenttira).
Prave to st aktéri, ktori sa spolupodielaji na celkovom pdsobeni nasho historického centra mesta.

Material sltizi aj samotnej samosprave Mesta Zilina - Odboru stavebnému pri schvalovani ohldseni o umiestneni drob-
nej stavby (reklamn4 stavba s plochou mensou ako 3 m?).

V neposlednom rade je material uréeny verejnosti ako informativny a vzdeldvaci podklad. Prave ob¢ania mesta st
nielen uZivatelmi verejného priestoru, ale zaroven st jeho spolutvorcami.
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2. LEGISLATIVA
— UPLATNENIE
MANUALU

Poziadavka manudlu regulovat tvorbu reklamy v his-
torickom jadre mesta vychadza predovsetkym z po-

7iadaviek pamiatkovej ochrany tizemia MPR Zilina

stanovenych v Zakone o ochrane pamiatkového fondu.
Pre niektoré reklamy sa na zaklade spdsobu vyhoto-
venia a ukotvenia vztahuje definicia reklamnej stavby
uvedena v stavebnom zékone, a teda schvalovaci proces
podlieha v niektorych pripadoch aj stavebnému zakonu.

2.1. AK JE REKLAMA
REKLAMNYM
ZARIADENIM

Umiestnenie reklamy, reklamného, informac¢ného,
propagacného alebo technického zariadenia je mozné
na zéklade vydaného rozhodnutia krajského pamiat-
kového uradu v zmysle § 30 ods. 3 zakona ¢.49/2002
Z. z. 0 ochrane pamiatkového fondu v zneni neskorsich
predpisov (pamiatkového zdkona): ,Umiestnit reklamu,
reklamné, informacéné, propagacné alebo technické za-
riadenie, ktoré nie je stavbou, na nehnutelnej kultirnej
pamiatke alebo v pamiatkovom zemi mozno len na za-
klade rozhodnutia krajského pamiatkového tiradu. Kraj-
sky pamiatkovy urad v rozhodnuti ur¢i, ¢i je predlozeny
navrh z hladiska zaujmov, chranenych tymto zakonom
pripustny a urc¢i podmienky jeho realizacie a umiestne-
nia.“ (obrazok 1.)

A 1. Nazov prevadzkarne je pripevneny o fasddu skrutkami,
nejednd sa o reklamni stavbu ale o reklamné zariadenie.




14

ZIADOST

Ziadost m4 obsahovat pisomnti definiciu umiestnenia
reklamného zariadenia (kde bude umiestnend, mate-
ridl, velkost), grafickt dokumentdaciu (nc¢rt reklamné-
ho zariadenia, prip. zakreslenie do fotky, resp. projekto-
v dokumentéciu). Ziadost méze podat vlastnik objek-
tu, na ktorom bude reklama umiestnend, alebo majitel
prevadzky, ktory vSsak musi mat splnomocnenie vlast-
nika objektu pre podanie zZiadosti vo veci umiestnenia
reklamného, informacného alebo propaga¢ného zaria-
denia. Zaroven v zmysle zakona ¢.145/1995 Z. z. 0 sprav-
nych poplatkoch v zneni neskorsich predpisov, polozky
62b) pism. e) sadzobnika sprdvnych poplatkov, je pri
podani ziadosti nevyhnutné zaplatit spravny poplatok
vo forme Potvrdenia o evidencii poplatku (tzv. nominal-
ny eKolok) v akutdlne stanovenej vyske.

SANKCIE

AKk Krajsky pamiatkovy tirad Zilina zisti osadenie rekla-
my, ktorej umiestnenie nebolo povolené pravoplatnym
rozhodnutim, vyda rozhodnutie o ndprave a zaroven
moze uloZit pokutu v zmysle § 42 a § 43 pamiatko-
vého zdkona, ¢o moZe predstavovat pokutu vo vyske
od 100 eur do 200 000 eur, nakolko priestupkom je
umiestnenie reklamy, reklamného, informaéného, pro-
pagacného alebo akékolvek technického zariadenia
na nehnutelnej kultirnej pamiatke, v pamiatkovom
uzemi alebo v ochrannom pasme bez rozhodnutia
alebo bez zaviazného stanoviska krajského pamiatkové-
ho iradu. Naprava bude spocivat v odstraneni nepovole-
nej reklamy, nakolko tvorba nevhodnej reklamy je v roz-
pore so zakladnou ochranou kultiirnej pamiatky alebo
pamiatkového tizemia, ktorym je Mestska pamiatkova
rezervécia Zilina.

2.2.AKJE
REKLAMA
REKLAMNOU
STAVBOU

V pripade, Ze nie je reklama reklamnym zariadenim,
ale reklamnou stavbou, ktorej velkost RIP plochy je
mensia ako 3 m? vyplyva stavebnikovi zo Staveb-
ného zdkona ¢. 50/1976 Zb ohlasovacia povinnost
(obrazok 2.) V pripade tvorby RIP zariadeni sa jednd
predovsetkym o niektoré typy vystrci, ktorych preve-
denie je povazované za stavebné konstrukcie, a teda

za drobné stavby.

A 2. Plachta je pripevnena o stavebnu konstrukeiu, ktord je nésledne ukotvend o fasadu.
V tomto pripade sa jedn4 o reklamnu stavbu, ktord vyZaduje ohlésenie na stavebnom trade.

OHLASENIE
REKLAMNE]
STAVBY

Stavebnik podla § 57 stavebného zakona pred uskutoc-
nenim reklamnej stavby, na ktorej najvécsia RIP plocha
je mensia ako 3 m? pisomne vopred ohlési stavebnému
uradu uskutocnenie takejto drobnej stavby; stavebnik
pisomne ohlasuje aj stavebné upravy.

K ohlaseniu drobnej stavby stavebnik pripoji okrem
iného aj jednoduchy situacény vykres v dvoch vyhotove-
niach, ktory obsahuje vyznacenie umiestnenia stavby
na pozemku, jednoduchy technicky opis stavby s uve-
denim najvic¢sej informacnej plochy reklamnej stavby.
K rozhodnutiu stavebného tradu vydava nasledne Kraj-
sky pamiatkovy tirad Zilina zavdzné stanovisko.

Platny manudl sa vztahuje na novd tvorbu rekla-
my v MPR Zilina. V pripade RIP zariadeni osadenych
bez rozhodnutia Krajského pamiatkového tradu Zilina
alebo bez rozhodnutia o povoleni vydaného Stavebnym
uradom sa bude ich pripadné povolenie posudzovat
na zéklade novej zZiadosti taktieZ v zmysle tohto platného
dokumentu.
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3.1. MESTSKA
3. VYMEDZENIE PAMIATKOVA
RIESENEHO REZERVACIA 3.2. HISTORICKE
UZEMIA ZILINA FOTOGRAFIE

Historické jadro mesta tvori Maridnske namestie spo-
lu s deviatimi ulicami, ktoré z neho vychadzaju, a dal-
§imi dvanastimi, ktoré na ne nadvizuju. Prvé pisomné

zmienky o ndmesti a domoch na fiom st zapisané v Zi-

linskej knihe, no ndmestie bolo obyvané uz pred rokom
1300. Domy v uliciach historického jadra pochadzaji
z obdobia renesancie, baroka, secesie, funkcionalizmu
i zo stcasnosti. Renesan¢na podoba namestia vznikla
po poziari v roku 1521, ¢ast pivnic pod domami vsak bola

=
-

=
e

postavena este v gotickej architekture.
Vdaka zachovanym arkadam mestianskych domov,
Stvorcovému tvaru ndmestia a nehnutelnym kultirnym

pamiatkam vyhlasila vlada uznesenim ¢.194 z roku 1987
historické jadro Ziliny za Mestskd pamiatkovii rezer-
véciu Zilina. Svojim dodnes zachovanym poddorysnym
usporiadanim centralnej ¢asti mesta predstavuje u nas
pomerne ojedinely typ zalozeného stredovekého mesta.




3.3. MAPOVY
PODKLAD

Manual reklamy je platny pre vSetkych 21 ulic nachadza-
jucich sa v mestskej pamiatkovej rezervacii.
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Zoznam ulic
MPR Zilina

(v abecednom poradi podla sic¢asnych nézvov):
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Bottova, Makovického
Burianova medzierka Mydlarska
Cepiel Na bréne

A 6. Starova ulica. Ao Hodiovaulica, 7 Dolny val Na priekope
Geromettu Pernikarska
Farska ulicka Radni¢na
Farské schody Sirotarska
HodZova Sladkovickova
Horny val Sttrova
Jezuitska Vuruma

Kalinc¢iakova

Na brane

A 10. Maridnske ndmestie - pod arkddami. P Mapa - st¢asna hranica MPR Zilina s vyznadenim rieSenych budov.

A 7. Horny val.
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4. ZAKLADNE
POJMY

Reklama je prezentacia produktov v kazdej podobe
s cielom uplatnit ich na trhu.?

Produkt je tovar, sluzby, nehnutelnosti, obchodné
meno, ochrannd zndmka, oznacenie pdvodu vyrob-
kov a iné prdva a zavizky suvisiace s podnikanim.?
Reklamou nie je:

oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fy-
zickej osoby, prevadzkarne alebo organizacnej zlozky
pravnickej osoby alebo fyzickej osoby obchodnym
menom, ako aj oznacenie budov, pozemkov a inych
nehnutelnych veci alebo hnutelnych veci vo vlastnic-
tve alebo v najme tychto osob,

oznacCenie listov a obdlok obchodnym menom
alebo ochrannou znamkou,

oznacenie produktov alebo ich obalov udajmi, ktoré
sa musia na nich uvadzat podla osobitného predpi-
su,

zverejnenie vyrocnej spravy o hospodareni, u¢tovnej
uzavierky, auditu podniku alebo inych informacii o
podniku, ak povinnost ich zverejnenia vyplyva z oso-
bitného predpisu.”

Za reklamu sa taktiez nepovaZzuje oznacenie stave-
niska (stavby) rozhodnutim, ktorym bola stavba po-
volen4. ?

S.

a)

i

Reklamn4 stavba je stavebna konstrukeia postavena
stavebnymi pracami zo stavebnych vyrobkov, ktord je
pevne spojend so zemou pevnym zakladom:
strojnymi suc¢iastkami alebo zvarom o pevny zaklad
v zemi alebo o int stavbu,

ii. ukotvenim pilétami alebo lanami s kotvou v zemi

alebo na inej stavbe alebo

iii. pripojenim na siete a zariadenia technického vyba-

venia uzemia, alebo

ktora je upevnena strojnymi stciastkami alebo zva-
rom o pevny zaklad na zemi alebo

ktorej osadenie vyzaduje tpravu podkladu, a ktorej
funkciou je $irenie reklamnych, propagac¢nych, navi-
gacnych a inych informadcii viditelnych z verejnych
priestorov.?)

Reklamné zariadenia st vSetky typy zariadenia,
ktoré oznacuju alebo sprostredkavaju ponuku pro-
duktov - najmi tovarov a sluzieb s cielom ziskania
zékaznikov (komer¢énd reklama). Pod takymto zaria-
denim sa rozumie najmi samotny nazov prevadz-
karne umiestnenom na objekte Citatelného z verej-

ného priestoru. Siritelom tejto reklamy je fyzicka

alebo pravnickda osoba, ktora svoju reklamu Siri
v ramci podnikatelskej ¢innosti.

Informacné zariadenia poskytuju tdaje o pravnic-
kych a fyzickych osobach, o ich zariadeniach, sluz-
bach, tdaje o smeroch a dostupnosti lekarskych
zariadeni, dopravnej policie, udaje o stravovacich
a ubytovacich moznostiach, druhu a dostupnosti lo-
kalit s kultirnymi a narodnymi pamiatkami, §por-
tovymi a rekrea¢nymi zariadeniami, smeroch ulic
a miestnych Casti a pod.

Propagac¢né zariadenia informujii ob¢anov s cielom
upozornit a ziskat zaujemcov najmé pre charitativ-
ne, kulturne, telovychovno-$portové a iné spolocen-
ské ciele.

RIP zariadenia je pre tento materidl pouzita skratka
pre reklamné, informacné a propagacné zariadenia.

. RIP zariadenie

je akakolvek konstrukeia s RIP povrchom alebo plo-
chou, pouZivana alebo urcena na vystavenie symbo-
lov, pismen alebo sprav a zahfna materidl tvoriaci
tato plochu, ako aj vSetky oporné a pridavné casti
stavby (konstrukcie) alebo budovy, vratane akych-
kolvek zakladov

su zariadenia akéhokolvek druhu na ktorych moze
byt RIP sprava natlacend alebo namalovana ¢i zvu-
kovo reprodukovana
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

¢) je reklamnd malba na fasdde budovy, ktora je
kulturnou pamiatkou alebo pamétihodnostou, resp.
nachadza sa v pamiatkovom uzemi a bude spojena
s tdrzbou prislusnej ¢asti fasady

RIP plocha oznacuje plochu alebo Cast zariadenia
vratane otvorov a prazdnych ploch ;na ktorej je zo-
brazena RIP sprava vratane tych Casti, ktoré maja
dekoraénti ¢i ohranicujicu funkeiu.

Samostatne stojace reklamné zariadenie je zariade-
nie, ktoré ma samostatnu konstrukeiu a nie je z hla-
diska stability alebo konstrukénej bezpecnosti zavis-
1é na inej stavbe.

Maloplosné RIP zariadenia plosné RIP zariadenia
do plochy 3m?.

Strednoplosné RIP zariadenia plo$né RIP zariade-
nia od 3m2 do 20m>

Velkoplo$né RIP zariadenie o rozmeroch euro for-
matu a formdtov od plochy nad 20 m? (napr. bilbo-
ard, bigboard, megaboard, ap.), osvetlené alebo ne-
osvetlené, pohyblivé resp. viacrozmerné.

City Light vitriny (dalej len CLV) - reklamné nosice,
Standardného formatu cca 1,3 x 2,3m zvnutra osvet-
lené.

17.

18.

19.

21.

Svetelné reklamné zariadenie nednové, krabicové,
svetelné trubice, LED panely a pod. napojené na vlast-
ny zdroj napajania, resp. napajané z jednoznacne defi-
novaného zmluvou osetreného a meratelného zdroja.
Nazov prevadzkarne je komer¢né oznacenie s cie-
lom uputat zakaznika, ktoré slizi na jasné oznacenie
prevadzkarne ¢itatelného z verejného priestoru na-
chéadzajuicej sa v objekte, na ktorom je toto oznacenie
umiestnene.

Vyvesny §tit je typ reklamného zariadenia na fasade
umiestnené bud plosne alebo v priestore. Najcas-
tejSie sa jedna o nazov prevadzkarne. RozliSujeme
najéastejSie: a) vyvesny $tit umiestneny rovnobezne
s plochou fasddy b) vyvesny $tit umiestneny kolmo na
fasadu - tzv. vystr¢ 20. Kordénova rimsa je ochran-
ny predsunuty architektonicky c¢lanok pred fasa-
dou objektu prebiehajici na fasade v urovni stropu
nad 1. nadzemnym podlazim.

Prevadzkaren - je priestor, v ktorom sa prevadzkuje
Zivnost. Ide o priestor, v ktorom sa vykonava sustav-
na ¢innost prevadzkovand samostatne, vo vlastnom
mene, na vlastnu zodpovednost, za ucelom dosiah-
nutia zisku a za podmienok ustanovenych Zivnos-
tenskym zékonom. ¥

22.

23.

24.

1)

3)

Oznacenie prevadzkarne - oznacenie, ktoré vy-
plyva z § 7 ods. 3 zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny
zdkonnik v zneni neskorsich predpisov. Oznacenia
prevadzkarne sa v zmysle § 2 zdkona o reklame ne-
povazuje za reklamu a teda ani za reklamné zaria-
denie. Z uvedeného dévodu oznacenia prevadzkarne
nepodliehaju povolovaniu v zmysle § 71 ods. 1 pism.
¢) stavebného zdkona.

Parter (urbanisticky) - vznik4 interakciou prizemia
jednotlivych budov s verejnym priestorom. Tvori tak
prizemie mestského interiéru, pricom prenika prize-
miami budov az do vnutornych priestorov ich parciel
Mestsky interiér je priestor, ktory je iba Ciasto¢ne
chraneny pred poveternostnymi vplyvmi a je vy-
medzeny zvislymi a vodorovnymi objemami. Je to
priestor, pri ktorom u ¢loveka vznika vnem ako v in-
teriérovom prostredi.

§ 2 0ds.1a 2 zékon ¢.147/2001 Z.z. o reklame a o zmene a dopl-
neni niektorych zakonov

§ 43 ods. 2 zdkon ¢.50/1976 Zb. 0 izemnom planovani a staveb-
nom poriadku

§ 17 ods. 1 zdkona ¢. 455/1991 Zb. o zZivnostenskom podnikani

(Zivnostensky zdkon) v zneni neskorsich predpisov
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5. ANALYZA
SUCASNEHO STAVU
RIP ZARIADENI

V MPR Zilina

Pojem RIP zariadenia v sebe zahftia definiciu reklamné-
ho, informa¢ného a propaga¢ného zariadenia.

Propaga¢né zariadenie sa chape ako zariadenie, ktoré
ma za tlohu informovat ob¢anov o konani bliziacej sa
kultarnej, $portovej, charitativnej alebo inej spolocen-
skej akcie. Pomocou tejto formy reklamy kultrno-spo-
locenské institticie komunikujt s verejnym priestorom.
Jedna sa o docasné zariadenia, ku ktorym sa vztahuje
potreba Povolenia zaberu verejného priestranstva vyda-
ného MU Zilina a pravoplatného rozhodnutia Krajskym
pamiatkovym tdradom Zilina. Preto sa podrobnejsie
v regulativoch nebudeme tymito zariadeniami zaoberat.

Pod pojmom informaéné zariadenie sa v MPR Zilina

rozumie mestsky informacény systém oznacenia ulic
a vyznamnych kultarnych pamétihodnosti mesta ako
aj smerovniky mesta. Dalej sa dokument tomuto druhu
zariadenia podrobnejSie nevenuje.

Primarnym predmetom tohto dokumentu je tvorba
komerénej reklamy v MPR Zilina, preto sa v naslednej
analyze reklamy a navrhovanych rieSeniach budeme za-
oberat podrobnej$ie reklamnymi zariadeniami.

5.1.ZAKLADNE
DELENIE
REKLAMNYCH
ZARIADENI
PODI'A UCELU

Pre lepsie zadefinovanie koncepcie umiestriovania
reklamnych zariadeni v MPR Zilina je vhodné delenie
na tri zdkladné skupiny, ktoré sa v pamiatkovom tizemi
mesta Zilina vyskytuji:

Samotny nazov prevadzky, ktory je hlavnym komuni-
ka¢nym prvkom s prijimatelom a moZnym zakaznikom.
Dalej je to duplicitnd reklama prezentujtica tovar,
sluzbu a pod., ktort dand prevadzka ponika a reklama
nachadzajiica sa mimo budovu, v ktorej sa prevadzka
nachadza - tiezZ teda duplicitna reklama.




A. Nazov prevadzkarne — komer¢né oznacenie na-
zvu prevadzkarne, sidla Zivnosti alebo pravnickej osoby -
sliZiace na jasné oznacenie; je to reklama nachadzajica
sa na objekte, v ktorom sa dana prevadzka, sidlo Zivnosti
alebo pravnickej osoby nachidza. NajcastejSie s preve-
dené formou vyvesného $titu, tabulkou pred vstupom
do objektu/ vnutrobloku alebo mézu byt zhotovené ako
polep na skle vykladu alebo dveri.

Nazov prevadzkarne sa lisi od ,,oznacenia prevadzkarne®,
ktorého povinnost vyplyva z§ 7 ods. 3 zdkona ¢. 513/1991
Zb. Obchodného zakonnika v zneni neskorsich pred-
pisov. Oznacenia prevadzkarne sa v zmysle § 2 zdkona
o reklame nepovazuje za reklamu a teda ani za reklamné
zariadenie.

Al
komunikaénym prvkom so zdkaznikom.

_BULLWAR

b . wirErar ey

A 13. Priklad vhodného prevedenia nazvu prevadzkarne zhotoveného pomocou

jednotlivych znakov, parter je ¢itatelny.

B. Reklama prezentujuca tovar, sluzbu, pripadne
znacku alebo logo zadavatela - slizia na upttanie po-
zornosti potenciondlneho zdkaznika. Su to zariadenia,
ktoré nie s primarnym nazvom prevadzkarne alebo jej
ndzov je len stii¢astou takéhoto zariadenia (napriklad vy-
str¢ s reklamou piva, foto-ilustraéna alebo textova tabu-
la s prezentaciou konkrétnych produktov, sluzieb a pod.,
ktoré prevddzkareni ponuka). Takéto reklamné zariade-
nia je potrebné v maximalnej miere z rieSeného izemia

vylacit.

— S = ..‘
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A 15. Predajiia misovych produktov vyuzivajiica rozne nevhodné typy reklamnych
zariadeni so zoznamom sortimentu pontikaného tovaru.

A 16. Opit misiarstvo, ktoré ldka zakaznika nadbyto¢nou reklamou. Parter tak posobi
v kone¢nom dosledku necitatelne.

A 14. Okrem hlavného ndzvu prevadzkarne je na faséde budovy aj reklama prezentujica konkrétne
produkty, ktoré kadernictvo a kozmetika pontka. Takéto zariadenie zatazuje historicky parter.

C. Reklama, ktora propaguje podnikatelska ¢in-
nost mimo prevadzkarne - jedna sa zvicsa o duplicitné
oznacenie prevadzkarne na objekte, ktory nema s pro-
pagovanou firmou, sluzbou a pod. Ziadny vztah. Najcas-
tejSie sa jedné o tabulky navigujuce uzivatela verejného
priestoru do prevadzkarne alebo volne stojacie zariade-
nia (stojany - tzv. ,A¢ka", vlajky, figuriny a pod.). Takéto
reklamné zariadenia je potrebné tplne z rieSeného tize-

mia vylucit.

A 17. Reklama na mure v historickom centre sa stala nosi¢om duplicitnej reklamy naznaéujica
smer cesty ku jednotlivym prevadzkarnam nachddzajticich sa v inych budovéch.

A 18. Nevhodna forma reklamy smeruje zikaznika do prevadzkarne sidliacej vo vedlajsej
ulici.

)

A 19. Smerovniky jednotlivych prevddzkarni resp. sluzieb na fasade historickej budovy st
neziaducim prvkom v pamiatkovo chrdnenom tizemi.
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5.2. ZAKLADNE
DELENIE
REKLAMNYCH
ZARIADENI PODILA
TYPU

@ Vyvesny Stit rovnobezny so stenou fasady; moéze byt
spracovany ako plo$ny formou boxu alebo zavesenej
tabulky, formou jednotlivych znakov, pismomaliar-
sky a pod.

@ Vystré - vyvesny $tit kolmy na stenu fasady; mobze
byt spracovany formou boxu/ light boxu, zavese-
nej tabulky alebo inak remeselne spracovany prvok
v roznych materidlovych a farebnych prevedeniach

@® Tabulkové a tabulové reklamy na fasade - rdznych
tvarov a velkosti

@ Polepy na sklach okien, dveri a vykladov

@® Volne stojacie reklamné zariadenia - vlajky, Acka,
trojnozky, figuriny a iné mobilné reklamy

@ Vitriny

@® Reklamné plachty - upevnené o fasadu bud priamo
skrutkami alebo st sticastou stavebnej konstrukcie,
ktora je na fasadu pripevnena stavebnymi sti¢iastka-
mi (potom sa jednd o reklamnti stavbu)

A 22.Polep na skle vykladu.

A 25. Reklamné tabule.

5.3. NAJCASTEJSIE
PROBLEMY TVORBY
REKLAMNYCH
ZARIADNI

Analyza MPR Zilina reflektuje vztah reklamnych prvkov
a historickych objektov. V st¢asnej dobe sa reklamna
funkcia, ktora by mala urbanisticky interiér mesta len
doplnat, dostava do popredia. Fasady budov sa stavajt
predovsetkym nosi¢mi reklamnych zariadeni.

5.3.1. DUPLICITA
REKLAMY

Najéastejsi negativny jav v MPR Zilina je duplicita re-
klamy, kde konkuren¢ny boj medzi prevadzkarnami
v rovine vizuélnej, prinuti prevadzkara pouzit neraz aj
sedem oznaceni jednej a tej istej prevadzkarne s vyuZi-
tim vSetkym mozZnych typov reklamnych zariadeni. Je
to ako zacarovany kruh, kde by prave zadefinovanie jas-
nych pravidiel platnych v celej MPR Zilina pomohlo sa-
motnym prevadzkarom Setrit svoje finan¢né prostried-
ky, ktoré musia na toto mnozstvo reklamy vynaloZit.

A 26. Priklad zahlteného parteru duplicitnou reklamu.

5.3.2. NEVHODNA
FORMA REKLAMY

Jedna sa o reklamy, ktoré nere$pektuju tvary, dimenzie
a proporcie architektonickych prvkov a ¢lankov na fa-
sadach a svojimi proporciami a prevedenim narusaju
architektonicktt kompoziciu fasady. Su to zvicsa prilis
velké oznacenia (neproporc¢ne velké vystrée a funkéné
ndpisy), nevhodné farebné rieSenia (prili$ vela farieb),
slabé grafické spracovanie, lacné rieSenia bez remesel-
nej zrucnosti a estetického citenia.

A 27. Priklad remeselne slabého prevedenia reklamy, ktora je nevhodna do historického
prostredia.
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5.3.3. NEVHODNE
UMIESTNENIE

Kazdy objekt v MPR mesta ma inti pamiatkovti hodnotu,
iné historické architektonické detaily ¢i ¢lenenie fasady.
Ku kazdému objektu v zloZitej historickej struktare je
preto nevyhnutné pristupovat individualne. Nevhodné
umiestnenie reklamy méze narasat celkové pésobenie
fasady, celej ulice a historického centra ako celku.

A 28. Nézov hotela nerespektuje architektonické ¢lenenie fasady a umiestnenie vyvesného
$titu nad kordénovou rimsou narusa celkové pésobenie budovy.

5.3.4. POLEPY NA
SKLACH VYKLADOV

Jedna sa o pomerne novy a svojim prevedenim cCasto
agresivny prvok v parteri, kedy polep na sklach vykla-
dov zakryva Casto celt jeho plochu. Tym polep potiera
prevadzkarne - pontka priami vizudlny kontakt uziva-
tela verejného priestoru s prevadzkariiou. Je potrebné
najst vhodnt mieru uplatnenia takejto formy reklamy

s ohladom na pamiatkovo chranené tizemie.

.-.; ::‘_' .

A 29. Celoplosny polep na okennych skldch popiera vyznam okna.

5.3.5. NEVHODNE
OZNACENIA PRI
VSTUPOCH DO
OBJEKTU

A VNUTROBLOKU

V pripade, Ze sa v objekte nachédza viac ako jedna pre-
vadzkaren, je potrebné oznacit vSetky. Pri vstupoch
do objektu/vnutrobloku pomerne ¢asto absentuje jed-
notny informac¢ny systém. Oznacenia bud maju rézny
rozmer, materialové prevedenie, alebo st v nevhodnom
materialovo-technickom a vytvarnom prevedeni s ne-
vhodnou mierkou a umiestnenim. Takito forma ozna-

Ceni je necitatelna.

A 30. Priklad nejednotného systému oznacenia viacerych prevadzkarni v budove.

5.3.6. SAMOSTATNE
STOJACE
REKLAMNE
ZARIADENIA

Samostatne stojace reklamné prvky sice nezasahuju
priamo do materialnej podstaty pamiatky, ale vytvara-
j bariéru pre pesi pohyb a optickd clonu. Casto brania
vo vyhladoch a znemoznuja bezpe¢nému pohybu.

A 31.Vlajky pred vstupom do butiku vytvaraji bariéru pre pesi pohyb.

5.3.7Z NEVHODNA
SVETELNOST
REKLAM

Reklama ovplyviluje obraz mesta nie len pocas dila,
ale aj jeho vecernt podobu. Umelé osvetlenie reklam
pretvara budovy a zaroven spoluvytvara veCerny obraz
mesta. Svietiaca reklama tvori sice menlivy, ale aktualny
obraz a asto sa stava dominantou. Vecerny obraz dané-
ho prostredia musi mat koncepciu, v ktorej sa stanovi
aj vyrazovo-esteticka linia uplatiiovania svetelnych re-
klam.

MODEBY 411y

A 32.Priklad nevhodnej svetelnosti vystrée v historickej ulici.

5.3.8. EXISTENCIA
STARYCH

A NEAKTUALNYCH
REKLAMNYCH
ZARIADENI

Vlastnik objektu je po skonceni prevadzky povinny od-
stranit neaktudlnu reklamu na faside, ak to neurobi sa-
motnd prevadzkaren. Pravnu zodpovednost za situova-
nie reklam na objekte ma vSak vzdy jej vlastnik.

A 33. Zodpovednost za umiestiiovanie reklamnych zariadeni na fasdéde m4 vlastnik budovy.
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6. NAVRHOVANE
REGULATIVY
UMIESTNENIA
REKLAMNYCH
ZARIADENI

Poziadavky Krajského pamiatkového tradu Zilina
k umiestiiovaniu RIP zariadeni v MPR Zilina vycha-
dzaju predovsetkym z poziadaviek pamiatkovej ochra-
ny vyhlasenej Zakonom SR ¢. 49/2001 Z. z. o ochrane
pamiatkového fondu. Reklamné zariadenia musia byt
prevedené tak, aby sa popri plneni svojej primérnej ko-
mercnej funkeie stali nerusivym doplnkom fasady, resp.
verejného interiéru mesta.
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6.1.VSEOBECNE
ZASADY

Reklama musi respektovat architektonicky vyraz,
Clenenie a historické tvaroslovie a $tukovi vyzdobu
fasady budow.

Reklama nesmie prekryvat a rusit architektonicki
kompoziciu fasidy a jej dolezité detaily (napriklad
kordénovii rimsu, balkénové zdbradlie a pod.).
Reklamné zariadenia na fasade a v parteri budovy
je potrebné riesit koncep¢ne v ramei celkového ar-
chitektonického, vytvarného a remeselného riesenia
podla individualnych hodnét objektu.

Reklamné zariadenia umiestnené na fasddach mu-
sia reSpektovat tvary a dimenzie, proporcie architek-
tonickych prvkov a ¢lankov fasady.

Na fasddu budov sa mdzu umiestiiovat len nazvy
prevadzkarni.

Nazvy, reklamy sortimentu predavanych vyrobkov, ¢i
zoznamy pontikanych sluzieb na fasade su neziadu-
ce; takéto oznacenie je mozné jedine formou pole-
pov, pokial su v sulade s predpisanymi regulativmi
nizsie uvedenymi alebo formou osadenia takéhoto
zariadenia za sklent plochu vykladu v interiéri, ale
to tak, aby jej plocha nepresahovala viac ako 1/3 plo-
chy vykladu.

Reklamné zariadenia prevadzkarni, ktoré sa ne-
nachdadzaju v objekte, na ktorom je toto oznacenie
umiestnené, je nepripustné.

Umiestnenie reklamnych zariadeni v pamiatkovom
Uzemi je nepripustné:

- na strechéch objektov,

- na stlpoch verejného osvetlenia,

- na fasadach objektov na Marianskom namesti,

- na klenbéch a stipoch podlubia,

- na vytvarnych dielach, drobnej architektare
a na zeleni,

- na kovanych zabradliach pavlaci, balkénov a loggii,
v parapetoch okien,

- v polohdch, ktoré by obmedzovali pohlad na archi-
tekttru objektov alebo jej hodnotnu Cast,

- vo vyss§ich poschodiach objektov nad troviiou par-
teru (vy$ka parteru je obvykle vymedzend kordéno-
vou rimsou nad prizemim) s vynimkou primerane
umiestnenych vystréi.

Je tplny zakaz strednoplosnych a velkoplosnych RIP
zariadeni, vynimkou sd docasné informac¢né a pro-
pagacné zariadenia sliziace na propagaciu spolo-
¢enského, Sportového, kultirneho a podobné podu-
jatia.

@ Je uplny zakaz umiestnovania city-lightov.
@ Prevadzky globalnych firiem, ktoré maju svoju kor-

poratnu identitu (mobilni operétori, bankové sub-
jekty, medzindrodné odevné znacky alebo iny tovar
s tradi¢nym logom alebo znac¢kou) by mali uplatnit
svoje oznacenie na fasdde v stlade s historickym
razom prostredia, odporuca sa pouzit vyhradne
uslachtilé materidly a pouZitie jednotlivych znakov.

A 34.Korporatna identita nerespektuje historicky kontext miesta.

A 35. Reklama na stlpe podlubia naznadujtica smer zatazuje mestsky interiér.

A 38. Reklamnad plachta o ploche vi¢Sej ako 3m?, tento typ zariadenia nie je vhodny do
historckého prostredia.

A 41, Propagicia podujatia na stl

v MPR.

poch verjného osvetlenia je nevhodnou formou reklamy
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6.2.REGULATIVY
JEDNOTLIVYCH
TYPOV
REKLAMNYCH
ZARIADENI

@ Na umiestnenie ndzvu prevadzkarne sa odporuca
vyuzit vyhradeny napisovy pas pod kordénovou rim-
sou prizemia, u prevadzkarni s vykladom napisové
pole vykladu.

@ Naumiestnenie nazvu prevadzky na fasade je mozné
pouzit maximaélne jeden vyvesny §tit rovnobeZny so
zvislou stenou fasady; v pripade naroznej budovy su
mozné dva vyvesné Stity rovnobeZné so zvislou ste-
nou fasady.

@ Vyvesny Stit rovnobezny so zvislou stenou fasady
bude umiestneny maximalne do urovne kordonovej
rimsy; ak budova nema rimsu, tak maximalne do
urovne stropu 1. nadzemného podlazia.

@® Umiestniovanie vyvesnych Stitov rovnobeznych
so zvislou stenou fasady je nad uroviiou 1. nadzem-
ného podlaZia nepripustné.

@ Ak je na jednej budove viac vyvesnych Stitov rovno-
beznych so zvislou stenou fasady, musia byt umiest-
nené v rovnakej vyske.

@ Vyvesné Stity zhotovené formou celoplo$ne osvetle-
nych boxov st zakazané.

6.2.1. VYVESNE
STITY ROVNOBEZNE
SO ZVISLOU
STENOU FASADY

® Odportica sa pouzit iba jednotlivé znaky (pismeno,
Cislo, logo), pripustnd je aj plo$nd forma, ktora ale
vychadza z architektonického Clenenia a jeho po-
merov ako aj pismomaliarsky napis na fasade.

@ Materidlové zhotovenie vyvesnych S$titov sa odpo-
ruca prevazne z uslachtilych materidlov (drevo, kov,
sklo). Pripustné st v8ak aj iné materidly: mikéené
PVC, akrylat, alubond a pod.

A 42. Priklad vhodnej formy ndpisu predajne, ktor4 je citlivym doplnkom architekttry

A 43.Vhodné umiestnenie népisov previdzkarne vo vyhradenom pése na fasade.

“ielizen 1anco

A 44.Vhodné oznacenie predajne pomocou jednotlivych priestorovych pismen.

A 45. Nevhodna forma vyvesnych $titov vytvara rusivy prvok budovy.

A 46. Umiestnenie vyvesného §titu nad kordénovi rimsu nartsa architektru budovy
(vid. Schéma 2).

A 47 Umiestnenie ndzvu prevddzkarne nevyuziva napisové pole vykladu (vid. Schéma 3).

A Sch.1AKk je na jednej budove viac vyvesnych $titov rovnobeznych so zvislou stenou
fasddy, musia byt umiestnené v rovnakej vyske. Stirova ulica.

= |
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A Sch. 2 Vyvesny §tit rovnobezny so zvislou stenou fasddy bude umiestneny maximélne
do trovne korddnovej rimsy. Slddkovi¢ova ulica.
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A Sch. 3 Na umiestnenie nézvu previdzkarne sa odportiéa vyuzit vyhradeny népisovy pas pod kordénovou rimsou prizemia, u prevadzkarni s vykladom népisové pole vykladu. Stirova ulica.

39



40

6.2.2. VYVESNE
STITY KOLME

NA ZVISLU STENU
FASADY - VYSTRCE

@ Vystrce v parteri na 1. nadzemnom podlazi je mozné
umiestniovat tak, aby horné hrana zariadenia nepre-
sahovala kordénovt rimsu parteru; na zabezpecenie
bezbariérového uzivania stavby vSak minimalne 2,2
m nad zemou.

@ Vystrée maju byt umiestnené pokial je mozné pri
vstupe do prevadzkarne alebo na okraj budovy;
umiestnenie musi respektovat tektonické clenenie
budovy.

@® Na umiestnenie nazvu prevadzky na fasade je moz-
né pouzit maximalne jeden vyvesny Stit rovnobezny
so zvislou stenou fasady; v pripade naroznej budovy
st mozné dva vyvesné Stity rovnobezné so zvislou
stenou fasady.

@® Akjenajednejbudove viac vystréi, musia byt umiest-
nené v rovnakej vyske.

@ Vonkajsia hrana vystrce v parteri odsadenej od fa-
sady je mozna maximalne do 60 cm od lica fasady
vratane nosnej konstrukcie; max. plocha vystrce
nesmie presahovat 0,25 m?, max. rozmer vystrce je
50x50 cm.

Vystrce, ktoré propaguju komer¢né sluzby a produk-
ty o ploche reklamného zdelenia nad 0,25 m? mézu
byt tvorené iba pomocou jednotlivych znakov (pis-
meno, &islica, logo), nesmu ale presahovat rozmer
80x80cm.

V pripade, Ze je vystr¢ prevedena formou boxu ne-
smie jeho hibka presiahnut 10 cm.

Vystrée zhotovené formou celoplosne svietiacich
boxov st zakazané.

Prevadzkarne situované na prizemi budov s pod-
lubim mozu vyuzit vystré¢ jedine v pripade, Ze nad
vykladom alebo vedla neho neexistuje miesto
na umiestnenie vyvesného $titu rovnobezného s fa-
sadou.

Nad 1. nadzemnym podlazim budov sa povoluje vy-
uzivat len vystr¢, ktord svojimi rozmermi, prevede-
nim a umiestnenim nenarusa architektonicky vyraz
a historické tvaroslovie fasady objektu.

Vystr¢ umiestnend nad droviiou 1. nadzemného
podlazia budovy méze vyuzit iba prevadzkaren, kto-
ra sa nenachadza na prizemi dotknutej budovy, ale
na vyssich podlaziach.

V pripade propagicie viacerych prevadzkarni na-
chadzajicich sa na vyssSich podlaziach budovy sa
odportica vyuzit jeden spolo¢ny systém oznacenia v
jednej vystréi.

Vonkajsia hrana vystrée umiestnenej nad troviiou
1. nadzemného podlaZia odsadenej od fasady je moz-
na maximalne do 60 cm od lica fasady vratane nos-
nej konstrukeie; max. rozmer vystrée nesmie presa-
hovat 50x200 cm a plochu 1,0 m?.

A 48.Nekoncep¢né umiestnenie vystréi na faside budovy vytvéra necitatelnost

pre potencionélneho zékaznika.

A 50. Zaujimavé remeselné spracovanie vystrée kadernickeho salénu.

A 51. Necitlivé osadenie vystrée do stredu fasa'd>y'nereépektuje architekttiru budovy.
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A 52.Nevhodné umiestnenie vystrée nad troviiou 1.nadzemného podlaZia nerespektuje
tektoniku budovy.

A 53. Citlivd forma vystrée vhodne zapad:
prvok duplicitny a nevhodny.

|

A Sch. 4 Prevadzkarne situované na prizemi budov s podlubim mézu vyuzit vystré jedine v
pripade, Ze nadvykladom alebo vedla neho neexistuje miesto naumiestnenie vyvesného $titu
rovnobezného s fasadou. HodZova ulica.

A Sch. 6 Ak je na jednej budove viac vystréi, musia byt umiestnenév rovnakej vyske. Stiirova ulica.

=

l
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6.2.5. SAMOSTATNE
STOJACE
REKLAMNE
ZARIADENIA

@® Uplny zdkaz samostatne stojacich reklamnych za-

6.2.3. POLEPY
OKIEN, DVERI
A VYKLADOV

@ Polepy okien st nepripustné (plocha okna nie je ur-

6.2.4. VITRINY

@ Vitriny (menuboxy) na uli¢nej fasdde moézu vyuzivat

A 57.Vitriny na fasade narti$aji rytmus okennych otvorov, svojim obsahom nemaji A 59. Vlajky ako volne stojacie reklamné zariadenie nie st vhodné do historického

na danej budove opodstatnenie.

A 54.Vyklad je jeden z naj ch benefitov peva’dzkarne - pontika pohlad do
prevadzkarne, pozyva zékaznika. Jeho polepenim sa potiera vyznam vykladu.

¢end na reklamné ucely). vyhradne reStaura¢né a stravovacie zariadenia, je riadeni (informaéné a reklamné stojany- tzv. ,A¢ka*, prostredia.
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V pripade vykladov a presklenych vstupnych dveri sa
nepovoluje nepriehladny celoplosny polep.

Jedina pripustnd forma reklamy na presklenych plo-
chach je priehladny polep v tlmenych menej vyraz-
nych odtiefioch pomocou znakov (pismeno, ¢islica,
logo), povoleny polep viak nesmie zaberat viac ako
1/3 presklenia.

A 56. Citlivd forma polepu na vyklade doplnena r‘xeruéiv{/m predsadenim ponuky
nehnutelnosti pred sklo vykladu z interiéru.

mozné ich umiestnit v obmedzenom pocte po indi-
vidualnom postdeni.

Vitriny nemézu zakryvat architektonické prvky
a detaily parteru.

Musia byt prevedené ako subtilne konstrukeie
s max. velkostou plochy 60x90 cm, hibka 10 cm.
Pripadné osvetlenie je mozné riesit iba ako vnutor-

3

ne.

vlajky...); vynimkou st do¢asné informaéné a propa-
gacné zariadenia sliZiace na propagéaciu spolocen-
ského, Sportového, kultirneho ¢i podobného podu-

jatia.

A 60. Mnozstvo volne stojacich rekldm jednej prevadzkarne zabranuju v plynulom pesom
pohybu.
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6.2.6. OZNACENIE
PREVADZKARNI
PRI VSTUPE

DO BUDOVY ALEBO
VNUTROBLOKU

@ Prevadzkarne v budove, ktoré sa nenachidzaju

6.2.7. SVETELNOST
REKLAMNYCH
ZARIADENI

@ Nepripustné su celoplo$ne svietiace reklamy (tzv.

—
A 66. Externy svetelny zdroj vytvara vizudlnu zétaz pocas dria.

A 61. Nevhodny priklad oznacenia prevddzkarni sidliacich v budove - absentuje jednotny A 63. Celoplo$ne svietiace boxy nie s vhodnou formou ilumindcie mestskej pamiatkovej
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na 1. nadzemnom podlazi budovy budt oznacené
na jednotnom informa¢nom systéme umiestnenom
pri vstupe do budovy alebo vnutrobloku.

Proporcie a umiestnenie jednotného informa¢ného
systému musi reSpektovat ¢lenenie fasady a jeho ar-
chitektonické detaily.

Odporuca sa vyhotovenie zo striekaného plechu

alebo antikoru alebo materialov imitujiceho takyto
vzhlad (alubond a pod.).

!
it
|

A Sch. 7 Proporcie a umiestnenie jednotného informaéného systému musia reSpektovat
Clenenie fasady a jeho architektonické detaily. Sttirova ulica.

koncept.

.,--"""'ff

A Sch. 8 Prevadzkarne v budove, ktoré sa nenachddzaji na 1. nadzemnom podlazi budovy budi oznac¢ené na jednotnom informa¢nom systéme umiestnenom pri vstupe do budovy alebo
vnutroblokuVurumova ulica.

light boxy ako vystrce a celoplo$ne svietiace vyvesné
Stity).

V pripade svetelného prevedenia vyvesnych $titov (¢i
uz vystr¢ alebo vyvesny Stit rovnobezny so stenou fa-
sady) moZe svietit iba ndpis, nie celd plocha.
Vhodné rieSenie svetelnosti je formou podsvietenia
jednotlivych znakov.

Je tplny zdkaz reklamnych zariadeni osvetlenych
z vonkajsieho pridaného zdroja osadeného na fasa-
de alebo vystréi (reflektory, lampy, LED pésiky,...)
, pripadny svetelny zdroj je potrebné integrovat do
vnutra zariadenia.

Elektroinstalacia nesmie byt vedena volne po fasade.
Do celkového posobenia reklamného zariadenia tre-
ba brat do ivahy fasadne ukotvenie a vzhlad pridav-
nych osvetlovacich telies.

Umiestnenie svetelnych LED obrazoviek a svietia-
cich LED panelov je nepripustné.

rezervacie.

A 64. Prili§ dominantnd celoplo$nd svietiaca reklama vyhotovend formou svetelnych boxov
narusa vecerny obraz mesta.

-
-
-
Fi

A 65.LED panel je nevhodnym prvkom v historickom prostredi.

A 67. Priklad citlivého rieSenia svetelnosti vyvesného $titu, kde svietia len jednotlivé znaky.

A Sch. 9 V pripade svetelného prevedenia vyvesnych §titov (¢i uz vystré alebo vyvesny
$tit rovnobezny so stenou fasady)méze svietit iba népis, nie celd plocha. Vhodné rieSenie
svetelnosti je formou podsvietenia jednotlivych znakov. Vurumova ulica.

45



max 50

H_/-q

max 50 em
max 10 em

3
\\ max 80 cm
I

I 1
max 80 cm 1

A Tabulkové forma vystrée, odporica sa. A Vystré tvorend pomocou jednotlivych znakov (ak ma plocha reklamného zdelenia A Forma vyvesného §titu sa odportiéa pomocou jednotlivych znakov (pismeno, &islo, logo),
nad 0,25 m?). pripustna je ja plo$nd forma, ktord ale vychddza z architektonického ¢lenenia fasddy
ako aj pismomaliarsky népis.

max 50 em

/

A Vystr¢ vo forme boxu, pripusta sa.

|

N

\_ = i i oy A Vystré nad tiroviiou 1. nadzemného podlazia. A Pripustny je priehladny polep v timenych menej vyraznych odtieiloch pomocou

A Vhodna forma svetelnosti reklamy je formou podsvietenia jednotlivych znakov alebo
plochy vyvesného Stitu.

max 60 ecm

—

max 50 cm

max 1 m*

/

o
[
[

n

# PR - - - - # ' - . - o r ‘g jednotlivych znakov (pismeno, ¢islo, logo), povoleny polep vSak nemd tvorit viac
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7.STUDIA
RIESENIA
REKLAM
KONKRETNYCH
BUDOV

= e = -

A 71. Reklamy na fasédach-porovnévanyvch budov na Bottovej podla navrhovan__\’lch regulativov.

A 68.Bottova ulica v 80. Rokoch 20. storodia
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A 73.Ulica Dolny Val, porovnavané budovy - navrh reklamy podla manuélu.

A 75. Ulica Farskd uli¢ka - porovnavané budovy - navrh reklamy podla manualu.

A 77.Ulica Dolny Val ¢. 5 - priklad tispe$nej realizicie odstranenia nadbyto¢nej reklamy.
Koncepéné riesenie reklamnych zariadeni na budove pdsobi ¢itatelnejsie, nezatazuje
pamiatkovo chranené tizemie.
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8. POZITIVNE
PRIKLADY
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8.1. ZILINA

A 79. Pozitivne prevedenie ndzvu prevadzkarne v kombindcii s vhodne vyuzitym polepom
na skle vykladu.

A 80.Vhodné forma reklamy pod arkddami, ktor citlivo pracuje so svetelnostou - svietia
len jednotlivé pismend.

né z vhodného materialu

A 81. Minimalistické oznacenie butiku formou znaku prevede:
nenarusa parter pod arkddami.

A 82.Vhodne remeselne spracovand vystr¢, ktord svojim prevedenim zapada do historickej
Struktury.

A 84. Moderné prevedenie parteru predajne odevov s vhodnym materidlovym prevedenim
vyvesného §titu nekonkuruje historickému tvarosloviu pamiatkovej zony.

A 385. Vyklad restauracie bez polepu svojim priehladom ldka zdkaznika.

2
A 86.V pripade stavebnych tiprav budovy alebo novostavby budovy je vhodné uvazovat
nad reklamnych zariadeni uz vo féze navrhovania. Priklad dobrého riesenia.

= Yo aren

A 87, Citlivo rekonstruovany historicky vykladec pod arkddam

ktory je nerusivym prvkom. . )
‘ N TR

A 88.Vhodné prevedenie korporatnej identity banky s vyuzitim uslachtilych materidlov
zapada do historickej $truktiry mesta.

8.2. INE
SLOVENSKE MESTA

A 39.Bratislava.

A 90. Vrutky.

A 91. Pezinok.

A 92. Bardejov.
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8.3. SVET

A 93.Vilnius, Litva.

A 94, Praha, Ceskd republika.

A 95. Praha, Ceska republika.

A 97. Praha, Ceské republika.

A 99. Malmg, Dénsko.

A 101. Svajéiarsko.
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